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Today, the tourism industry plays a key role in the socio-economic 
development of countries. The development of this industry requires 
investment, and business angels can significantly contribute to its 
financing. The main objective of this study was to identify and 
prioritize the components explaining the participation of business 
angels in rural tourism projects using a fuzzy Delphi approach. The 
statistical population comprised investors and experts in 
entrepreneurship and rural tourism, with 17 individuals purposively 
selected as the sample. This mixed-method research utilized literature 
reviews and interviews for qualitative data collection and 
questionnaires for the quantitative phase. In the qualitative phase, 
factors influencing business angels’ participation in rural tourism 
projects were identified, and in the quantitative phase, the fuzzy 
Delphi technique was applied for prioritization. Based on the 
qualitative results, 42 indicators were identified under six 
components. The quantitative findings revealed that environmental 
factors, particularly the instability of the national currency value, 
hyperinflation, and corruption in relevant institutions, play a pivotal 
role in business angels’ decision-making for participating in rural 
tourism projects. Additionally, the value of the business idea and its 
alignment with the region’s natural, cultural, and social environment 
ranked second in priority. Economic feasibility and profitability of 
the project, the personality traits of investors, and perceptual biases 
were ranked in subsequent positions, respectively. These findings can 
assist policymakers and investors in creating a suitable environment 
for attracting investments in rural tourism by focusing on improving 
environmental factors, enhancing the appeal of business ideas, and 
reducing perceptual barriers. 
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  هاي کلیدي: واژه
  يگذارهیسرما
  گذارانهیسرما يریگمیتصم

  ینیکارآفر
 ییروستا يگردشگر

ن توسعه ای اجتماعی کشورها دارد.-امروزه صنعت گردشگري نقش کلیدي در توسعه اقتصادي
مین مالی اثري در توتوانند نقش موکار میگذاري بوده و فرشتگان کسبصنعت مستلزم سرمایه

 شارکتم کنندهتبیین هايمولفه بندياولویت و هدف اصلی این پژوهش شناسایی آن ایفا کنند.
جامعه بود.  فازي دلفی رویکرد از استفاده با روستایی گردشگري هايطرح در وکارکسب فرشتگان

 ودب حوزه کارآفرینی و گردشگري روستاییخبرگان  و گذارانهیسرمامتشکل از ي پژوهش آمار
در  شدند. انتخابنفر آنها به عنوان نمونه آماري  17 گیري هدفمندبا استفاده از روش نمونهکه 

 شبخ در و هبررسی متون و مصاحب کیفی بخش در هاداده گردآوري این پژوهش آمیخته، ابزار
 وکارکسب انفرشتگ مشارکت کنندهتبیین هايپرسشنامه بود. نخست در بخش کیفی مولفه کمی

روستایی شناسایی و سپس در بخش کمی با استفاده از تکنیک دلفی فازي  گردشگري هايطرح در
شاخص در قالب شش مولفه شناسایی شدند.  42بندي شدند. براساس نتایج بخش کیفی، اولویت

حد  از بیش تورم ملی، پول ارزش ثبات عدمویژه عوامل محیطی بهایج بخش کمی نشان داد که نت
 مشارکت يبرا وکارکسب فرشتگان گیريتصمیم در کلیدي مرتبط نقش هايدستگاه در و فساد

وکار و تناسب آن با محیط همچنین، ارزش ایده کسب دارند. روستایی گردشگري هايطرح در
طبیعی، فرهنگی و اجتماعی منطقه در اولویت دوم قرار گرفت. قابلیت اقتصادي و سودآوري 

عدي هاي بهاي ادراکی نیز به ترتیب در جایگاهگذار و سوگیريطرح، تیپ شخصیتی سرمایه
مرکز گذاران کمک کند تا با تگذاران و سرمایهتواند به سیاستها میبندي شدند. این یافتهاولویت

ی وکار و کاهش موانع ادراکی، بستر مناسبهاي کسببر بهبود عوامل محیطی، تقویت جذابیت ایده
  .گذاري در گردشگري روستایی فراهم کنندبراي جذب سرمایه

  

مشارکت  کنندهنییتب يهامولفه يبندتیو اولو ییشناسا). 1404. (مریم ،محمودي ؛سعید ،کریمی احمدي، ؛صبا ،يریام استناد:
وسعه مطالعات کارآفرینی و ت. يفاز یدلف کردیبا استفاده از رو ییروستا يگردشگر يهاوکار در طرحفرشتگان کسب

     ..43-62)، 2( 12 ،پایدار کشاورزي
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  مقدمه
ــگر ــنعت گردش از بزرگترین و ، یکی يامروزه ص

سـریع الرشـدترین صـنایع در جهان است و همچنین 
ــیاري از  ــتغال و ثروت در بس مهمترین منبع درآمد، اش

واسطه به ). این صـنعت1393(کریمی،  کشـورهاسـت
 فایع ابه اقتصاد جوام یبخشو تنوع ییایکه در پو ینقش

ـــ کنـد،یم ـــورها ياریـدر بس عنوان جهان به ياز کش
ـــد يبرا يراهبرد  جــادیا نیو همچن ياقتصـــاد رش

 ریبا ســا کیدر تعامل نزد د،یجد یشــغل يهافرصــت
 هرفتمورد توجه قرار گ یو اجتماع ياقتصاد يهابخش

از  یکی ).1398و همکاران،  چالشتري بهرامی(ت اسـ
با  سهیدر مقا يبرجسـته صـنعت گردشگر يهایژگیو

ــا ــاد يهاتیفعال ریس ــر ریثات ،ياقتص  و ملموس عیس
 يراب ژهیوبه ،ياقتصاد تیآن بر بهبود وضع يدرآمدها

اســت که  یدر حال نیدرآمد جامعه اســت. ااقشــار کم
ـــر نیچن ـــوص درآمدها یعیرونـد س  ینفت يدر خص

 ازین صنعت شامل نیا يایمزا گری. دشودیمشـاهده نم
 يو سودآور ینسبتاً کم، بازده هیاول يگذارهیبه سـرما

ه، عدم گسترد ییزااشتغال ه،یسرما عیبالا، بازگشت سر
 ر،یگچشم يارزآور شرفته،یپ يهايبه فناور یوابسـتگ

 جیترو ،یخیو تار یعیطب يهـاتیـاز ظرف يبرداربهره
و  عیصـــنا ریســـا تیفرهنگ و آداب و رســـوم، تقو

ــاد يهاتیفعال ــت یعیو حفظ آثار طب ،ياقتص  یانو باس
ـــت. ا ـــده هـایژگیو نیاس ـــنعت بـاعث ش اند تا ص
ــگر ــان و  يطور جدبه يگردش ــناس مورد توجه کارش

درآباد، ص یلیو جل یتفت یگیب(د ریاقتصـاددانان قرار گ
1402 .(  

ـــت که  ـــلم اس ـــعمس ـــگر يهتوس ي تابع گردش
بیش از هر چیز توسعه این  .استي مختلفی کردهایرو

 زا مختلفهاي در بخش يگذارهیسرمانیازمند صنعت 
 مورد امکانات و هارساختیز ،ساتیتأسـ ایجاد جمله

ــت ازین ــرمایه1402گودرزي، ( اس گذاري نه تنها ). س
براي حفظ و گســترش ظرفیت گردشــگري ضــروري 

ـــت، بلکـه امکان افزایش کیفیت و رقابت و  پذیرياس
کند و پایداري آن در بیشــتر را نیز فراهم میوري بهره

ـــودآوري طولانی  آینـده از نظر تعداد بازدیدکننده و س
ـــد و نوآوري در بخش هاي مختلف آن را مدت و رش

 يبرا .)Ndivo and Manyara, 2018( کندتضـمین می
ي از کشـورها يتحقق ایــن مهــم، امــروزه بســیار

براي تامین منابع تدوین راهبردهایی جهـان، اقـدام بـه 
ـــرمایه هاي گذار جهت اجراي پروژهمـالی و جذب س
 ).1398 ،مجنونیموسوي و ( توسعه گردشگري هستند

حائز اهمیت  يگردشـگره امـر در مبحـث توسـع ایـن
ـــگران در  کهيطوربه ؛است به  شده واردمیزان گردشـ

ـــرمـاقـه قبـل و بعـد از یـک منط ي تفاوت گذارهیس
 صرفاً است که  شدهمشخصوجود داشـته و  معناداري

ورود گردشــــگران  يبرا يگردشگر يهاجاذبهوجود 
 اقدم و همکاران،( یــک منطقــه کــافی نیسـت بــه

 شیکه افزا دهدیمختلف نشان م يهاپژوهش .)1394
توســعه  ،يگردشـگر يگذارهیدر سـرما يدرصـد کی

شده توسط ورود گردشگران)  يریگ(اندازه يگردشگر
و همکاران،  ي(فرهود دهدیم شیدرصد افزا 98/0را 

 ازی کیمناسب  يگذارهیانجام سـرمابنابراین،  ).1402
و تحقق  شودیمحسوب م يالزامات توسـعه گردشگر

ـــرا نیا  يبرا یکاف ییکـه دولت از توانا یطیامر در ش
ـــرما يهاطرح یمنابع مال نیتأم برخوردار  يگذارهیس

ـــت،ین ـــتفاده از توانمند س ـــتلزم اس  بخش يهايمس
   ).1402و همکاران،  ي(فرهود  است یخصوص

هاي مختلف گردشـگري، گردشگري در میان گونه
اي برخوردار بوده و به عنوان روستایی از جایگاه ویژه

یکی از محورهاي اصـلی توسعه اقتصادي و اجتماعی 
مناطق جهان شــناخته پایدار روســتایی در بســیاري از 

ـــود (لیموئی و همکــاران، می ـــعــه 1404ش ). توس
ــتایی در ایران کمتر مورد توجه قرار  ــگري روس گردش
گرفته و از رشد و توسعه مناسبی برخوردار نبوده است 

  )1404(لیموئی و همکاران، 
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توسـعه گردشـگري روستایی هم مانند انواع دیگر 
ــرمایه ــگري، در گروي س ابع گذاري و جذب منگردش
). خادم حسینی 1403مالی است (احمدي و همکاران، 

) در مطالعه خود گزارش کردند که 1403و همکاران (
ـــعمهمترین راهبرد براي  ـــگر يهتحقق توس  يگردش

  د. باشیی جذب سرمایه در این بخش میروستا داریپا
ـــارکت  ،یکی از این راهبردها ـــرمایهمش گذران س
ـــمی از جملـه  ـــب و غیررس ـــتگـان کس کار در فرش

هاي توســعه گردشگري گذاري بر روي پروژهسـرمایه
هستند  یگذارانهیسرما، 1وکارکسبفرشتگان  باشد.می

نوپا  يوکارهاخود را در کســب یشـخصـ هیکه سـرما
ـــرما افرادي با امکانات  واقع در و کنندیم يگذارهیس

هاي گذاري در ایدهمالی مناسـب و آماده براي ســرمایه
 Cannice et al, 2019; Altmeier( کارآفرینانه هستند

and Fisch, 2024(.  با در نظر گرفتن ویژگی و ماهیت
ـــتـاییطرح ـــگري روس و کمبود منابع و  هـاي گردش

هاي هیکی از گزین وکارکسب، فرشتگان تسهیلات مالی
مین مالی این حوزه در اگذاري و تمناسب براي سرمایه

  ).1403 و همکاران،احمدي ( باشندکشور می
ـــوص معدودي تاکنون مطالعاتهرچنـد   در خص

مشارکت این گروه گیري و تصمیمهاي شرایط و زمینه
ــرمایه ــدهانجام کارآفرینی هايگذاران در طرحاز س  ش

 هايمشارکت آنها در طرحولیکن عوامل موثر بر ، است
گردشگري روستایی و کشاورزي تاکنون مورد بررسی 

 ، هدف اصلی این پژوهشنیبنابرا قرار نگرفته اسـت.
 سبکبر مشارکت فرشتگان  رگذاریتأثشناسایی عوامل 

ـــرما در کار و ـــگري هاطرحي در گذارهیس ي گردش
  .باشدو کشاورزي می روستایی

  پیشینه پژوهشمبانی نظري و 
 روســتایی گردشــگري مفهوم :گردشـگري روســتایی

 جهان مختلف نقاط در تواندمی و اســت چندوجهی

                                                             
1 Business angels 

 دارند أکیدت نکته این بر تعاریف باشـد. بیشتر متفاوت
ـــگري نوع این کـه  طبیعی، مناظر زیبایی بـه گردش

ــایر و بومی فرهنگ معماري،  فرد به منحصــر منابع س
 ,.Reina-Usuga et alاســت ( متکی روســتایی مناطق

ــال ).2024 ــتایی هاي اخیر، در س ــگري روس به گردش
براي تحقق توسعه در مناطق روستایی  عنوان راهکاري

)Qian and Li, 2024( هايمحیط ســاختن خارج و 
 توسعه سمت به هدایت و حاشیه و انزوا از روسـتایی

 یچراغ( است گرفته قرار توجه مورد روسـتایی پایدار
در  ).1399پور و همکاران، ؛ بهرامی1401 همکاران، و

ــعه ــتایی به عنوان یک واقع، توس ــگري روس ي گردش
ـــناخته جانبهرویکرد همه ـــادي و اجتماعی ش ي اقتص

شــود که بســترهاي توســعه را در مناطق روســتایی می
. )Woyesa and Kumar, 2021کــنــد (فــراهــم مــی

ــتایی می ــگري روس تواند نقش مهمی در متنوع گردش
ر هاي جدید دساختن اقتصاد روستایی و ایجاد فرصت

 ردایاشـتغال و رشد پا جادیامناطق روسـتایی از جمله 
ي، افزایش درآمد، کاهش مهاجرت روستاییان، اقتصـاد

ـــتا، تأم ،عـادلـانه ثروت،  عیتوز  نیحفظ زادبوم روس
 ،یو اجتماع ياقتصاد ياهرساختیز جادیا يهانهیهز

ــا جادیا ــاد يهابخش ریتحرك در س ــتا، ياقتص  روس
ــا تیامن بهبود ــرغام  شیو آس ــتاییان ایفا کند (ض روس

ـــدي زارچ،  ـــینی و 1403بروجنی و اس ؛ خــادم حس
ولیکن، تحقق چنین اهــدافی در  ).1403همکــاران، 

ـــعه  ـــتایی و توس ـــنعت  زیآمتیموفقمنـاطق روس ص
 ویژهبهي متعدد و بســترهاگردشــگري نیازمند وجود 

  ).1394فراهانی و منوچهري، گذاري است (سرمایه
 عیمنب وکارکســب فرشــتگان :وکارفرشــتگان کســب

 هاتمهار مدیریتی، تجربه ســرمایه، تأمین براي حیاتی
ـــتند نوپا کـارآفرینـان براي ارتبـاطـات و  آنها .هس

 ار خود مالی منابع که هستند خصوصی گذارانسرمایه
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ـــرکـتدر  ـــب یا نوپا هـايش کوچک  وکارهايکس
ـــرمـایـه . )Drover et al., 2017(کنند می گـذاريس

 هیماسر يبرا ینه تنها منبع مهم وکارکسـب فرشـتگان
 يهااز نقش زیرا ن يارزشــمند اتیهســتند، بلکه تجرب

ـــیپ ه ب نانیو کارآفر ییاجرا رانیعنوان مدخود به نیش
 ن،یعلاوه بر ا. )Cavallo et al., 2019( آورندیهمراه م

 ســتمیارتباطات در اکوســ جادیه مشــاوره و ایآنها با ارا
ـــدکننیم فـایا يثرونقش م زین ینیکـارآفر  د و به رش

ـــادي و فناوري کمک می  Harrison and(کنند اقتص

Mason, 2019; Harrison, 2019; Josipovic, 2019( .
دیریتی موکار تجربه مین سرمایه، فرشتگان کسبافراتر از ت

هاي مورد حمایت به کار و کارآفرینی خود را نیز در شرکت
 ه سرمایه انسانییتواند از طریق اراگیرند. این حمایت میمی

ها) و/یا سرمایه اجتماعی (مانند اعتبار (مانند دانش و مهارت
 اعتماد و بازرگانی ماهر) صـــورت گیردعنوان فردي قابلبه
)Siefkes, 2025(ـــار . معیار ـــتگان مش کت اغلب فرش

ـــب گرفتن مزایـا و منافع  در نظر، علـاوه بر وکـارکس
اشد. بهاي کارآفرین نیز میاقتصـادي، توجه به ویژگی

تحقیقات بســیاري نشــان داده اســت که فرشــتگان 
ـــب ـــول مالی متعارف رفتار  وکارکس ـــاس اص بر اس

ـــاديکننـدینم ـــلی  . براي مثال بازده اقتص انگیزه اص
ــومکحداقل ی ــ س ــتاز فرش ــب و کار نیس  ،تگان کس

ی نظیر ایجاد اشـتغال براي مردم و یا رمالیغي هازهیانگ
ي محلی انگیزه اصــلی فرشتگان هاگروهعضـویت در 

ــرما ــدیم گذارهیس یگانه و همکاران، حســاس ( باش
1398.(   

ـــارکت  مؤثرعوامل  نهیدرزم پیشــینه پژوهش: بر مش
ر د ژهیوبهي مختلف هاطرحدر  وکارکســبفرشــتگان 

ر د ژهیوبهحوزه گردشــگري تحقیقات بســـیار اندکی 
است که در ادامه به تعدادي از  شده انجامداخل کشور 

  .گرددیماشاره  هاآن
) که با 1403نتـایج مطالعات احمدي و همکاران (

هدف شناسایی عوامل تاثیر گذار بر مشارکت فرشتگان 

با  هاي گردشـــگري روســـتاییکســـب و کاردر طرح
ــتفاده  ــداز نظریه داده بنیاد اس ــان داد ،انجام ش که  نش

عوامل اقتصادي، ثبات سیاسی، وجود  عوامل فرهنگی،
قوانین شــفاف، نوع و کیفیت طرح هاي تجاري، ایجاد 
 محیط امن براي حضـور گردشگران، عوامل اجتماعی،

هاي موجود در روســتاها و عوامل فردي زیرســاخت
ــک  ــب و کار مانند روحیه ریس ــتگان کس پذیري فرش

ـــرمـایه گذاري و می تواننـد عواملی تـاثیرگـذار در س
ـــب و کار در طرح ـــتگـان کس ـــارکـت فرش هاي مش

  گردشگري روستایی باشند.
) که 1402همکاران (فرهودي و  مطـالعـاتنتـایج 

در جذب  مؤثرشـناسـایی و الگوسازي عوامل  باهدف
در صـنعت گردشـگري در استان اردبیل  گذارهیسـرما

ـــان داد کـه برمبنـا ـــنهادي تمایل به نش ي الگوي پیش
ــرما ــرماي گذارهیس  مقوله محوري، منزلهبه گذارانهیس

ي در گذارهیسرماگردشـگري و مدیریت جذب  طیمح
ي گردشگري هارساختیز تیفیک علی، طیشـراحکم 

ـــرا منزلهبـه ي، عوامل اجتماعی حاکم در انهیزم طیش
 دهکننتیحما اقدامات ،گرمداخلهشرایط  منزلهبهمنطقه 

تقویت جایگاه گردشگري  تیدرنهادر حکم راهبرد و 
  .اندشدهگرفتهدر نظر  راهبردهاپیامد اجراي  منزلهبه

درباره ) 1401و همکارن ( بـاقرينتـایج مطـالعـه 
ـــرمـایـه ـــد عوامـل موثر بر جـذب س گذار در مقاص

گردشـگري ورزشـی اسـتان اردبیل نشان داد که چهار 
ثبات اقتصادي و نهادي و سیاسی (مانند  گروه عوامل 

ـــور و رقابت آزاد)، عوامل قانونی و  ـــی کش ـــیـاس س
گذاري (مانند نحوه اعطاي تسهیلات، الگوي سـیاسـت

ـــب وام ـــرمایهمنـاس ـــوقدهی به س ها و گذاران، مش
هاي مالیاتی و حذف قوانین دســت و پا گیر)، معافیت

عوامل مدیریتی و ســازمانی (مانند کاهش بروکراســی، 
 گذار) و عواملاعتماد سرمایهافزایش شفافیت و جلب 

تامین امنیت و اطمینان فرهنگی و اجتمـاعی  (مـاننـد 
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ـــرمایه ـــرمایهگذارخاطر به س گذار موثر ) بر جذب س
  هستند. 

ـــی بــه  )1399(حیــدري و همکــاران  در پژوهش
 عتصن فناوري و زیرسـاخت ابعاد تبیین و شـناسـایی
 ايراست در کار کسب و فرشـتگان جذب بر بومگردي

 اهکرمانش استان روستایی گردشـگري صـنعت توسـعۀ
ـــان داد که  عوامل پرداختنـد. نتـایج مطـالعـه آنهـا نش

ـــاختزی امنیت، زیرساخت حمل و نقل، مانند ( رســ
ــــت بلوغ تجــارت  مــاننــد)، فنــاوري (محیطیزیس

ـــــبکـه ــــ نترنت، اییا  یهاي اجتماعالکترونیـک، ش
ارزش افزوده، مانند ( کارکسب وارزش )، هااپلیکیشـن

ـــب و کار کارآفرین نوآوري  مقیاس پذیري ،مدل کس
ـــب و کـار  هاي مدیریتی و فناوري)، قابلیتطرح کس

ري پذیمســولیتي و ســودآورقابلیت مانند ( کارآفرین
ـــناکارآفرین  شـایستگی)، اجتماعی کارآفرین  یی(آشـ

 تجربه، هنر مذاکره، محلی کســـب و کار با کارآفرین
ت مالکیـمانند ( یو قـانون یحقـوقشرایط )، کارآفرین

گذاري در ســرمایه ریســک، ایده کســب و کار معنوي
بر جذب فرشـتگان کسب و کار در بومگردي  )منطقه

    د.نتاثیر دار
ـــمی نکو و همکاران ( ) که 1397در مطـالعه هاش

و  گیري فرشتگان کسبفرایند تصمیم یبررسـ باهدف
کار مورد بررسـی قرار گرفت و مشـخص شد که آنها 

گذاري دارند. اهداف متفاوتی در ســرمایهاهداف فردي 
برخی از آنـان مـالی و اهـداف برخی دیگر اجتماعی 

گذاري و کارآفرین هاي طرح سرمایهاست. تطابق مولفه
اجرایی با اهداف و باورهاي فرشـته کسب و کار و تیم

گیري موثر است. همچنین مشخص شد که در تصـمیم
ــب  ــی طرح کس ــتگان ایرانی فبل از بررس ، وکارفرش

هاي خواهان ملاقات با کارآفرین و بررســی ســـیگنال
  عاطفی و شخصیتی او هستند. 

ـــاس ) که با 1397یگانه و افخمی (در مطالعه حس
ــرمایههدف مدل ــمیم س ــازي تص ــتگان س گذاري فرش

وکار انجام شد، به این نتیجه رسیدند که تمامی کسـب
ـــاخص هـا و متغیرهـاي مالی رفتاري مؤثر بر رفتار ش

ـــرمـا ـــتگان را مییهس توان در هفت بعد گذاري فرش
ـــاس نتایج این تحقیق، به ترتیب  ـــه کرد. براس خلاص

ـــتــه نگري، فراعتمــادي، عـوامــل امیــدواري، گــذش
انگاري و ریســـک بیشـــترین رابطه مثبت را با ســـاده

گذاري داشتند، در حالی که دو عامل تصمیمات سرمایه
ـــنـادي رابطـه منفی با  ـــابـداري روانی و خوداس حس

 .گذاري نشان دادندصمیمات سرمایهت

در  )Altmeier and Fisch, 2024( فیش و ریماآلت
ـــی ارتبــاط بــاهــدف يامطــالعــه  يهــایژگیو بررس

ــناختروان ــتگان  یش به  میتصــم و وکارکســبفرش
ـــرما ـــط آنان  يگذارهیس هاي که ویژگی دریافتندتوس

لی پذیري و تفکر تحلینفوذ، ریسک شناختی مانندروان
ر وکاکسب گذاري فرشتگانتواند بر احتمال سرمایهمی
هــاي مطــالعــه اهمیــت ویژگی نیا وبـگــذارد  اثـر

را  کسب وکارگذاري فرشتگان شناختی در سرمایهروان
 .برجسته ساخت

 )Zinecker et al., 2021( همکــارانزیـنـکر و 
شـــناســـایی تأثیر محیط خارجی بر  باهدفي امطالعه

انجام در جمهوري چک  وکارکسبفعالیت فرشـتگان 
. نتایج این پژوهش حاکی از آن بود که فرشتگان دادند
به تأثیر شرایط کلی اقتصاد کلان و همچنین  وکارکسب

 ، توجه کمی دارند.دنکیمنقشـی که بازار سـرمایه ایفا 
 ذیريناپبینیپیش با مرتبط »بحرانی« مســـائل به آنها

 عملکرد از همچنین. کنندمی اشـــاره قانونی تغییرات
ــتند. ابراز دولتی هاياداره ــایتی داش ــتگان نارض  فرش

 هايســیاســت و کار بازار فعلی وضــعیت وکارکســب
ــه نیز را عمومی آمـوزش  براي جــدي موانع عنوانب

  .مطرح کردند چک جمهوري در وکارکسب توسعه
 شدهی بررسمطالعات نتایج کلی با توجه به  طور به
ــاختعوامل هاي گردشــگري در ی مانند کیفیت زیرس

ســیاســی و فرهنگی حاکم بر -منطقه، عوامل اجتماعی
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ـــرمایه گذار ـــور و منطقـه، اهداف و باورهاي س  ،کش
(مانند میزان نفوذ،  گذارهیسرماي شـخصیتی هایژگیو

 ي شخصیتی کارآفرینهایژگیو و ریسک پذیري و...)
ـــمدر  مؤثرعوامـل جملـه از  ـــتگاي ریگمیتص  نفرش

ي گردشگري هاطرحي در گذارهیسرمابه  وکارکسـب
میل تواند تکنتایج این مطالعه می .باشــندیمروســتایی 

کننده و یا تایید کننده نتایج مطالعات بررســی شده در 
زمینه عوامل موثر بر مشـارکت فرشـتگان کسب و کار 
در سـرمایه گذاري در حوزه گردشـگري روستایی در 

  کشور باشد.
  

  هاروشمواد و 
و وده ب آمیختهرویکرد تحقیق، ازنظر  حاضر تحقیق

 ییرااستق-یاسیق کردیرو ياز نظر فلسفه پژوهش دارا
ـــت. از نوع مطـالعــات دف این پژوهش از نظر هـ اس
را  بمناسبستر  تواندیآن م جینتا رایز ،است کاربردي

ـــعـه ز ـــاختیجهـت توس بهبود و  برايلازم  يهارس
ـــتمر ـــب يهاتیـفعـال اراس ـــتگان کس وکار در فرش

ــرما ــگر يهايگذارهیس ــتا يمربوط به گردش  ییروس
ـــکــل تحقیق  يآمــارجــامعـه . فراهم نمــایــد  ازمتش

 اهانیگ ي فناوري اطلاعات،هاحوزهدر  گذارانهیســرما
برخی  و ي بومگرديهااقامتگاه انمؤســـســـ دارویی،

و خبرگان در جوامع تحقیقاتی (شــامل  نظرانصــاحب
، یفرهنگ راثیم) و اجرایی (شامل وزارت هادانشـگاه

و گردشگري و وزارت جهاد کشاورزي)  یدستعیصـنا
 ،ییروستا يگردشگر يهنیزم درکه  بودسـطح کشـور 

روســتایی داراي تخصــص  داریپا توسـعه و ینیکارآفر
ــورت به بودند کهعلمی و عملی  نفر از  17 هدفمندص

ـــده انتخاب آماري آنهـا بـه عنوان نمونـه ابزار  اند.ش
ـــ یفیهــا در بخش کداده يگردآور متون و  یبررس

نامه پرسش یو در بخش کم ساختار یافتهنیمه مصـاحبه
 هايو شــاخص هامولفه ،یفیبود. نخســت در بخش ک

 يهاحوکار در طرمشارکت فرشتگان کسب کنندهنییتب

 سمرور ادبیات و سپ استفاده از با ییروستا يگردشگر
گذاران و خبرگان شناسایی نفر از سرمایه 17مصاحبه با 

شـد. در این پژوهش حجم نمونه براساس اصل اشباع 
نظري برآورد شد و که پس از انجام مصاحبه با نفرات 

سپس هجدهم و نوزدهم عامل جدیدي شناسایی نشد. 
ـــتفــاده از تکن یدر بخش کم  ،يفــاز یدلف کیــبـا اس

  . شدند يبندتیاولو هامولفه
ـــمیمات گروهی که  تکنیـک دلفی فازي براي تص

تواند منجر به درك مشترك از نظرات کارشناسان و می
. )Soleymani et al., 2021( خبرگان شود، کاربرد دارد

  در این مطالعه به شرح زیر است: انجام پژوهشمراحل 
ـــایی 1گـام  ـــناس بر  عوامل و متغیرهاي تاثیرگذار: ش

رسی از طریق بر وکارکسبي فرشتگان ریگمیتصم
  ادبیات.

آوري نظرات کارشناسان جهت افزودن به : جمع2گام 
ـــوص مؤلفه هاي غناي تئوریکی پژوهش در خص

  .شدهییشناسا
ـــان مربوط جهت 3گام  ـــناس : در این مرحله از کارش

ها از طریق پرسشنامه مشخص کردن اهمیت مؤلفه
ـــیـدن به اجماع   نظراتو طی دو مرحلـه تـا رس

اقدام شد. به عبارتی خبرگان با استفاده از  خبرگان
ـــط، زیاد و  متغیرهاي زبانی، خیلی کم، کم، متوس

در خصوص هر خیلی زیاد میزان موافقت خود را 
 کــهییازآنجــاکننــد. ابراز میهــا یــک از گویــه

 هاآنخصــوصــیات متفاوت افراد بر تعابیر ذهنی 
با  رونیازانسبت به متغیرهاي کیفی اثرگذار است، 

تعریف دامنـه متغیرهـاي کیفی، خبرگان با ذهنیت 
 فرجی، و (آذر دهندیکسـان به سـؤالات پاسخ می

به شــکل  1این متغیرها با توجه به جدول . )1381
 .اعداد فازي مثلثی تعریف شدند

ــده ییزدا يفاز نیانگیم ابتدا گام، نیا در: 4 گام  ای ش
 به 2 و 1 يهارابطه اساس بر هاهیگو شده یقطع يفاز

 ینکووســکیم فرمول از اسـتفاده با سـپس. آمد دسـت
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 حذف بود 25/0 از کمتر هاآن نیانگیم که ییهاهیگو
 و نیتدو دوم مرحله يبرا دیجد پرسشنامه و گرددمی
 با جه،ینت . درشودمی عیتوزذکرشده  کارشناسان نیب در

ـــدهيگردآور هايداده تجزیه  به و مرحله این در ش
 اختلاف شـــده، یقطع فازي نیانگیم آوردن دســـت

 بر اول مرحله از دوم مرحله شده یقطع فازي نیانگیم

ــــاس ـــکیم نیانـگیــمـ اس ) Minkowski( ینکووس
  .شوندمی يبندتیاولو

      :مینکووسکی فرمول

       
)m:  ،ـــط عدد فازي مثلثی عدد  بالايحد : βحـد وس

   ی)مثلث يعدد فاز پایینحد  :α ،یمثلث يفاز
  

  )1381(آذر و فرجی،  جدول اعداد فازي مثلثی :1جدول 
  عدد فازي قطعی شده  عدد فازي مثلثی  کلامیمتغیرهاي 

  75/0  )75/0، 1، 1(  خیلی زیاد
  5625/0  )5/0، 75/0، 1(  زیاد

  3125/0  )25/0، 5/0، 75/0(  متوسط
  0625/0  )0، 25/0، 5/0(  کم

  0625/0  )0، 0، 25/0(  خیلی کم

  هاافتهی
و  هامولفهســعی شــده اســت تا  در دلفی فازي  

توسط خبرگان که طی دو  شده ییشناسا هايشاخص
است، تأیید  شده يآورجمعپرسشنامه  مرحله از طریق

ــتیابی به اجماع نظر و اعتبارســنجی شــوند.  جهت دس
ـــحت  ـــاخص هامؤلفهخبرگان در مورد ص  هايو ش

ــا ــناس ــده ییش فازي در دو مرحله  از تکنیک دلفی ش

مرحله نخست  يشمارش پاسخ ها جینتااسـتفاده شد. 
 مشـخص از بعد نشـان داده شـده اسـت. 2در جدول 

 از بعد و عامل هر به شده داده هايپاسـخ تعداد شـدن
 رمولف از هاشاخص براي مثلثی فازي میانگین محاسبه

 عامل هر براي شــده قطعی فازي اعداد مینکووســکی،
 و فازي میانگین از حاصـــل نتایج. گردید محاســـبه

  .است 2 جدول شرح به هاشاخص زادییفازي
  

  یمرحله نخست نظرسنج هاي خبرگان درو میانگین دیدگاه هاشمارش پاسخ جینتا :2جدول 

فازي 
  زدایی

  میانگین فازي مثلثی
)m, , β(  کم 

لی
خی

 

سط کم
متو

 

زیاد زیاد
ی 

خیل
 

لفه  هاشاخص
مو

  ها

یف
رد

  

658/0  )985/0 ،882/0 ،632/0(  0 0 1 6 10 
(شامل معرفی دقیق  وکارکسبشرح مشخص و دقیق 

 )شدهارائهمحصول/خدمت، مزیت رقابتی ایده 

رح 
ي ط

آور
سود

 و 
دي

صا
 اقت

یت
قابل

سب
ک

کار
و

  

1 

621/0  )971/0 ،838/0 ،588/0(  0 0 2 7 8 

ارزیابی مشخص از تحلیل و روند بازار (تحلیل 
هاي جذب مشخص بودن کانال مشتریان بالقوه،

- مشتري، بازار افزایشی یا کاهشی، تحلیل بازار بین
 )وکارکسبالمللی 

2 

507/0  )897/0 ،691/0 ،456/0(  1 0 4 9 3 

ارائه تحلیل مشخص رقبا (رقباي فعلی و رقباي 
 ها، ...) در طرحبالقوه، مستقیم و غیرمستقیم، درآمد آن

 وکارکسب
3 
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فازي 
  زدایی

  میانگین فازي مثلثی
)m, , β(  کم 

لی
خی

 

سط کم
متو

 

زیاد زیاد
ی 

خیل
 

لفه  هاشاخص
مو

  ها

یف
رد

  

511/0  )868/0 ،706/0 ،471/0(  1 0 6 4 6 

هاي درآمدي پروژه (شامل بودن مدل مشخص
گذاري خدمات، هزینه هاي درآمدي، نحوه قیمتکانال

 هاي بحرانی، سایر منابع درآمدي، ...)کالاها، هزینه
4 

489/0  )794/0 ،662/0 ،456/0(  3 1 3 2 8 

ارزیابی مشخص از تأمین مالی پروژه (میزان بودجه 
ها، درصد سود سرمایه کرد نهیهزموردنیاز، نحوه 

 گذاران و...)دریافتی براي سرمایه
5 

474/0  )853/0 ،662/0  ،426/0(  1 1 5 6 4 
هاي بالقوه موجود در طرح ارزیابی مشخص از ریسک

 هاي مدیریت ریسکوکار و استراتژيکسب
6 

493/0  )838/0 ،691/0 ،456/0(  1 1 6 2 7 
ي فروش هامدلمشخص بودن استراتژي بازاریابی و 

 وکاردر طرح کسب
7 

474/0  )868/0 ،676/0 ،427/0(  0 1 7 5 4 
ها و مشخص بودن تیم مدیریت پروژه، مسئولیت

 هاآنشرح وظایف 
8 

497/0  )853/0 ،662/0 ،441/0(  2 1 2 8 4 
منظور ایجاد و یا طراحی راهبردهاي مشخص به

 وکارتوسعه تصویر برند مقصد در طرح کسب

رح 
ه ط

 اید
ش

ارز
سب

ک
کار

و
  

9 

 10 هاآموزش و تبلیغات از طریق رسانه 5 10 1 0 1  )529/0، 529/0، 941/0(  574/0

349/0  )706/0 ،485/0 ،294/0(  4 1 6 4 2 

ها و خدمات ارزیابی مشخص از مالکیت معنوي ایده
شده شده دیدههاي ارائه(آیا حق انحصاري براي ایده
 است)

11 

610/0  )927/0 ،838/0 ،588/0(  0 1 3 2 11 

شده توسط کارآفرین براي میزان جذابیت ایده ارائه
گذار (علاقه به موضوع، درك آن و ایمان به سرمایه

 آن)
12 

 13 شدهمیزان تمایز، نوآوري و خلاقیت در طرح ارائه 9 5 1 0 2  )559/0، 779/0، 897/0(  588/0

507/0  )823/0 ،677/0 ،471/0(  3 0 3 4 7 
افزایش درآمد جامعه محلی درنتیجه اجراي طرح 

 گردشگري
14 

481/0  )809/0 ،647/0 ،441/0(  3 1 2 5 6 
 ها و برندهايبا شرکت وکار گردشگريشراکت کسب

 معتبر و برجسته
15 

662/0  )956/0 ،897/0 ،647/0(  0 0 3 1 13 
تناسب پروژه موردنظر با محیط طبیعی، فرهنگی و 

 منطقه موردنظراجتماعی 
16 

599/0  )926/0 ،824/0 ،573/0(  0 1 3 3 10 
 هاي گردشگري روستاییارائه تسهیلات بانکی به طرح

 بهره و بلندمدت)هاي بانکی کم(تسهیلات و وام

وق
مش

ها
لی،

ي ما
 

طیمح
صی

شخ
 و 

ی
  

17 

452/0  )838/0 ،618/0 ،397/0(  2 0 5 8 2 
توسعه ي هاطرحهاي مالیاتی در اعمال معافیت

 گردشگري روستایی
18 

 19 هاي حمایتی به حوزه گردشگري روستاییارائه یارانه 4 3 8 0 2  )382/0، 603/0، 794/0(  430/0

حمایت و تشویق خانواده و اطرافیان براي   5  3  3  2  4  )353/0، 544/0، 721/0(  397/0
  20  هاي گردشگري روستاییگذاري در طرحسرمایه

467/0  )809/0 ،647/0 ،426/0(  2 1 5 3 6 
اقتصادي روستاها -کمک به توسعه اجتماعی

 زایی، کاهش مهاجرت و ...)(اشتغال
21 

 22 به دست آوردن منزلت و جایگاه در جوامع روستایی 5 3 4 0 5  )368/0، 544/0، 721/0(  412/0
 23 پروژهکسب درآمد و بازده اقتصادي  10 4 3 0 0  )603/0، 853/0، 956/0(  629/0

518/0  )912/0 ،721/0 ،471/0(  0 2 2 9 4 
وکارهاي علاقه شخصی به گردشگري و/یا کسب

 روستایی
24 
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فازي 
  زدایی

  میانگین فازي مثلثی
)m, , β(  کم 

لی
خی

 

سط کم
متو

 

زیاد زیاد
ی 

خیل
 

لفه  هاشاخص
مو

  ها

یف
رد

  

533/0  )868/0 ،735/0 ،5/0(  1 2 2 4 8 
لذت بردن از محیط روستا و دوست داشتن جامعه و 

 فرهنگ روستایی
25 

507/0  )838/0 ،691/0 ،471/0(  2 1 3 4 7 
گذاري در هاي سیاستی بر سرمایهناپایداري ریتأث

 ي توسعه گردشگري روستاییهاطرح

ونی
 بیر

ی و
حیط

ل م
وام

ع
  

26 

518/0  )824/0 ،691/0 ،485/0(  3 1 1 4 8 
ي وکارهاکسببوروکراسی اداري در حوزه 

 گردشگري روستایی
27 

 28 ازحدعدم ثبات ارزش پول ملی و تورم بیش 11 4 1 0 1  )632/0، 868/0، 941/0(  ؟
 29 هاي دولتی مرتبطفساد در دستگاه 9 6 1 0 1  )588/0، 823/0، 941/0(  618/0

544/0  )912/0 ،735/0 ،500/0(  1 0 3 8 5 
هاي گذاري طرحعدم شفافیت در فرآیند سرمایه

 توسعه گردشگري روستایی
30 

 31 عدم ورود گردشگران خارجی به کشور 10 2 3 1 1  )544/0، 779/0، 882/0(  570/0
 32 هاي مختلف در فرایند کاردخالت نهادها و سازمان 10 4 1 1 1  )574/0، 801/0، 912/0(  599/0

341/0  )647/0 ،397/0 ،279/0(  5 1 7 4 0 

گذار به تصمیمات خود ازحد سرمایهاطمینان بیش
 هاي خود وگذار به تواناییازحد سرمایه(اطمینان بیش

 یا وقوع شرایط مورد انتظار)

وگ
س

هايری
ی 

راک
ي اد

رما
س

هی
ذار

گ
  

33 

382/0  )765/0 ،529/0 ،324/0(  3 2 3 8 1 
بر  رفاًصگذار گیري سرمایهسوگیري دسترسی (تصمیم

 هاي در دسترس و آماده)اساس داده
34 

206/0  )632/0 ،397/0 ،147/0(  6 2 3 5 1 
م گذار بر تصمیسوگیري تشدید تعهد (اصرار سرمایه

 شکست)خود حتی در صورت 
35 

401/0  

  )632/0 ،459/0 ،397/0(  7 0 4 2 4 

گذار (اعتقاد ازحد سرمایهبینی بیشسوگیري خوش
شده جذاب گذاري انجامبه اینکه سرمایه گذارهیسرما

است، حتی اگر افت داشته باشد در آینده ضرر و زیان 
 حاصله جبران خواهد شد)

36 

386/0  

  )618/0 ،441/0 ،382/0(  7 1 3 2 4 
هاي نظرات و پیشنهاد ریتأثوار (سوگیري رفتار توده

 گذار)گذاران بر تصمیمات سرمایهسایر سرمایه
37 

555/0  )956/0 ،794/0 ،515/0(  0 1 1 9 6 
(دقت داشتن در انجام کلیه  گذارهیسرماشناسی وظیفه

 گذاري)وظایف مرتبط با سرمایه

ی 
صیت

شخ
پ 

تی
رما

س
هی

ذار
گ

  

38 

349/0  )868/0 ،647/0 ،294/0(  1 1 4 9 2 

نسبت به تجربه و فرهنگ  گذارهیسرما یگشودگ
در حوزه  دیو دنبال کردن موضوعات جد يریگی(پ

 )يگذارهیسرما
39 

246/0  )794/0 ،574/0 ،191/0(  1 3 5 6 2 
ه ب گذارهیسرما(میزان علاقه  گذارهیسرمابرونگرایی 

 گذاران)معاشرت و گفتگو با سایر سرمایه
40 

500/0  )882/0 ،765/0 ،471/0(  1 1 3 3 9 
و  تعامل (میزان مشارکت، گذارانهیسرماسازگاري 

 گذاران)همکاري با سایر سرمایه
41 

496/0  

  )824/0 ،559/0 ،485/0(  2 2 6 5 2 

گذار (میزان دخیل بودن و کنترل ثبات عاطفی سرمایه
ها و مدیریت مسائل مرتبط گیرياحساسات در تصمیم
 گذاري)سرمایهبا 

42 

در مرحله اول پس از توزیع پرســشــنامه و تکمیل   
رار تعهد (اص دیتشد يریسوگ توسط خبرگان دو گویه

 در صورت شکست) یخود حت میبر تصم گذارهیسرما
ه ب گذارهیعلاقه سرما زانی(م گذارهیسرما ییگراو برون
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ی زدایفازي )گذارانهیسرما ریمعاشـرت و گفتگو با سا
این دو گویه حذف  جهیدرنتداشـــتنـد،  25/0کمتر از 

مرحله دوم نیز انجام شــود تا  بودزم لا بنابراین؛ شــدند
اجماع خبرگان نتـایج هر دو مرحلـه باهم مقایســـه و 

بر مشارکت  رگذاریتأث هايو شـاخص هامؤلفه نهیدرزم
ی روستایي گردشگري هاطرح وکار درکسبفرشتگان 

تعداد پاسخگویان به تفکیک متغیرهاي  مشخص شود.
شناسایی شده پس از حذف دو گویه سوگیري تشدید 

گــذار در مرحلـه دوم گرایی ســـرمــایـهتعهـد و برون
 دوم مرحله در بیان شده است. 3نظزسنجی در جدول 

 از کدامهیچ زداییفازي میانگین که نکته این به توجه با

ــد، 25/0 از کمتر ها گویه  مرحله این در درنتیجه نش
 هب توجه با. رسیدند اجماع به هامؤلفه مورد در خبرگان
 بین اختلاف که درصورتی دوم و اول مرحله هايدیدگاه

ــده زداییفازي میانگین  1/0 از کمتر مرحله دو در ش
. شودمی متوقف نظرسنجی فرآیند صورت این در باشد،

 اجماع به توجه با و نتایج این به توجه با درنتیجـه
 مشـــارکت بر تأثیرگذار هايمؤلفه مورد در خبرگان

 ی،روستای گردشگري توسعه در وکارکسـب فرشـتگان
 کمّی مرحله وارد هاشاخص این از اسـتفاده با توانمی

 ینظرسنج نتایج. شـد خبرگان از نظرسـنجی و تحقیق
    .است شده داده نشان 3 جدول در دوم مرحله

  
  هاي خبرگان حاصل از نظرسنجی مرحله دوممیانگین دیدگاهها و نتایج شمارش پاسخ :3 جدول

ؤلفه
م

  ها

  متغیرها

 کم
لی

خی
 

سط کم
متو

 

زیاد زیاد
ی 

خیل
 

  میانگین فازي مثلثی
)m, , β(  

ي فاز
  ییزدا

اختلاف 
میانگین 
  دو مرحله

رح 
ي ط

آور
سود

 و 
دي

صا
 اقت

یت
قابل

سب
ک

کار
و

  

(شامل  وکارکسبشرح مشخص و دقیق 
معرفی دقیق محصـــول/خـدمـت، مزیت 

  )شدهارائهرقابتی ایده 

0  0  1  5  1
1  

)5587/0 ،5087/0 ،367/0(  556/0  102/0-  

ارزیابی مشــخص از تحلیل و روند بازار 
ــخص بودن  تحلیل مشــتریان بالقوه،( مش

مشتري، بازار افزایشی یا هاي جذب کانال
المللی کــاهشـــی، تـحـلیــل بــازار بین

  )وکارکسب

0  0  2  5  1
0  

)55/0 ،492/0 ،35/0(  547/0  080/0-  

ارائه تحلیل مشخص رقبا (رقباي فعلی و 
رقباي بالقوه، مستقیم و غیرمستقیم، درآمد 

  وکارکسب، ...) در طرح هاآن

1  0  2  10  4  )525/0 ،417/0 ،283/0(  477/0  030/0-  

ي درآمدي پروژه هامدلمشـــخص بودن 
ـــامـل  ي درآمــدي، نحوه هــاکــانـال(ش

ي خـدمـات، هزینـه کالاها، گـذارمـتیق
  و سایر منابع درآمدي) ي بحرانی،هانهیهز

1  0  7  2  7  )483/0 ،4/0 ،266/0(  454/0  057/0-  

مالی پروژه  نیتأمارزیـابی مشـــخص از 
 کرد نهیهز، نحوه ازیموردن(میزان بودجـه 

ــرما ــود دریافتی براي هاهیس ــد س ، درص
  و...) گذارانهیسرما

4  0  2  2  9  )45/0 ،483/0 ،275/0(  427/0  062/0-  

ــک ــخص از ریس هاي بالقوه ارزیابی مش
ــوجــود در طــرح  ــــبم ــارکس و  وک

  هاي مدیریت ریسکاستراتژي

1  1  6  7  2  )475/0 ،35/0 ،217/0(  415/0  060/0-  
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)m, , β(  
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  ییزدا

اختلاف 
میانگین 
  دو مرحله

مشـــخص بودن اســـتراتژي بازاریابی و 
  وکارکسبي فروش در طرح هامدل

1  1  5  3  7  )483/0 ،4/0 ،267/0(  454/0  038/0-  

مشـــخص بودن تیم مــدیریــت پروژه، 
  هاآنها و شرح وظایف مسئولیت

0  1  8  4  4  )483/0 ،375/0 ،233/0(  438/0  037/0-  

  470/0   میانگین    

رح 
ه ط

 اید
ش

ارز
سب

ک
کار

و
  

 منظوربهطراحی راهبردهـاي مشـــخص 
ایجاد و یا توسـعه تصویر برند مقصد در 

  وکارکسبطرح 

2  1  0  9  5  )5/0 ،4/0 ،275/0(  456/0  033/0-  

  -076/0  498/0  )308/0، 442/0، 533/0(  6  9  1  0  1  هارسانهآموزش و تبلیغات از طریق 
ا هارزیابی مشخص از مالکیت معنوي ایده

ـــاري براي و خـدمــات (آیـا حق  انحص
  است) شدهدهید شدهارائههاي ایده

4  1  4  4  4  )417/0 ،308/0 ،2/0(  363/0  013/0  

توســـط  شـــدهارائهمیزان جـذابیت ایده 
گذار (علاقه به کـارآفرین براي ســـرمایه

  موضوع، درك آن و ایمان به آن)

0  1  1  2  1
3  

)542/0 ،508/0 ،367/0(  552/0  058/0-  

میزان تمـایز، نوآوري و خلاقیت در طرح 
  شدهارائه

2  0  1  4  1
0  

)508/0 ،45/0 ،325/0(  496/0  092/0-  

 جــهیدرنتافزایش درآمــد جــامعـه محلی 
  اجراي طرح گردشگري

3  0  3  2  9  )467/0 ،4/0 ،283/0(  446/0  062/0-  

 هاشرکتبا  گردشگري وکارکسبشراکت 
  و برندهاي معتبر و برجسته

3  1  2  4  7  )458/0 ،375/0 ،258/0(  425/0  056/0-  

تناســب پروژه موردنظر با محیط طبیعی، 
  فرهنگی و اجتماعی منطقه موردنظر

0  0  2  1  1
4  

)55/0 ،525/0 ،383/0(  567/0  095/0-  

  475/0   میانگین    

وق
مش

صی
شخ

 و 
طی

محی
ی، 

 مال
اي

ه
  

هــاي ارائـه تســـهیلـات بــانکی بـه طرح
هاي گردشگري روستایی (تسهیلات و وام

  )بلندمدتو  بهرهکمبانکی 

0  1  3  4  9  )525/0 ،458/0 ،317/0(  510/0  088/0-  

ي هاطرحهاي مالیاتی در اعمـال معافیت
  توسعه گردشگري روستایی

2  0  3  10  2  )491/0 ،367/0 ،242/0(  429/0  023/0-  

 حوزه هــاي حمــایتی بــهیــارانــه ارائــه
  روستایی گردشگري

2  0  9  2  4  )442/0 ،333/0 ،208/0(  392/0 038/0-  

 ايبر اطرافیان و خانواده حمایت و تشویق
 گردشــگري يهادر طرح يگذارهیســرما

  روستایی

4  1  5  2  5  )408/0 ،308/0 ،2/0(  360/0  037/0-  

اقتصـــادي -کمـک به توســـعه اجتماعی
یی، کاهش مهاجرت زااشــتغالروســتاها (

  و...)

2  1  5  3  6  )458/0 ،367/0 ،242/0(  421/0  046/0-  

بـه دســـت آوردن منزلـت و جایگاه در 
  جوامع روستایی

6  0  3  3  5  )392/0 ،292/0 ،2/0(  340/0  072/0-  
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  ها

  متغیرها

 کم
لی
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سط کم
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ی 
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  میانگین فازي مثلثی
)m, , β(  

ي فاز
  ییزدا

اختلاف 
میانگین 
  دو مرحله

1  3  3  0  0  کسب درآمد و بازده اقتصادي پروژه
1  

)542/0 ،492/0 ،35/0(  599/0  090/0-  

علاقه شـــخصـــی به گردشـــگري و/یا 
  ي روستاییوکارهاکسب

0  2  2  9  4  )517/0 ،408/0 ،267/0(  471/0  048/0-  

لذت بردن از محیط روســـتا و دوســـت 
  داشتن جامعه و فرهنگ روستایی

1  2  2  4  8  )492/0 ،417/0 ،283/0(  469/0  064/0-  

  437/0   میانگین    

ونی
 بیر

ی و
حیط

ل م
وام

ع
  

هـاي ســـیاســـتی بر نـاپـایـداري ریتـأث
ي توســـعه هاطرحگذاري در ســـرمـایه

  گردشگري روستایی

2  1  3  4  7  )475/0 ،392/0 ،267/0(  444/0  064/0-  

ــراســـــی اداري در حــوزه  ــوروک ب
 ي گردشگري روستاییوکارهاکسب

3  0  2  4  8  )475/0 ،4/0 ،283/0(  448/0  070/0-  

 از شملی و تورم بی پول ارزشعدم ثبات 
  حد

1  0  0  4  1
2  

)533/0 ،497/0 ،358/0(  535/0  096/0-  

  -093/0  525/0  )342/0، 475/0، 542/0(  9  7  0  0  1  ي دولتی مرتبطهادستگاهفساد در 
ــفاف ــرما ندیدر فرآ تیعدم ش ي گذارهیس

  هاي توسعه گردشگري روستاییطرح
1  0  2  9  5  )525/0 ،425/0 ،292/0(  483/0  061/0-  

1  3  2  1  1  عدم ورود گردشگران خارجی به کشور
0  

)508/0 ،45/0 ،317/0(  498/0  072/0-  

هاي مختلف در دخالت نهادها و سـازمان
  فرایند کار

1  1  0  5  1
0  

)525/0 ،467/0 ،333/0(  516/0  085/0-  

  493/0   میانگین    
وگ

س
هايری

ی 
راک

ي اد
رما

س
هی

ذار
گ

  
گـذار به ســـرمـایـه ازحـدشیباطمینـان 

 ازحــدشیبتصـــمیمـات خود (اطمینــان 
ي خود و یا وقوع هاییتواناگذار به سرمایه

  شرایط مورد انتظار)

4  1  8  4  0  )383/0 ،242/0 ،133/0(  304/0  038/0-  

ي ریگمیتصـــمســـوگیري دســـترســـی (
در ي هادادهبر اساس  صرفاًگذار سـرمایه
  و آماده) دسترس

3  2  3  7  2  )433/0 ،308/0 ،192/0(  369/0  014/0-  

 ازحــدشیب ینـیـبـخـوشســـوگـیـري 
ه به اینک گذارهیسرماگذار (اعتقاد سـرمایه

جذاب اســت،  شــدهانجامي گذارهیسـرما
حتی اگر افت داشـته باشد در آینده ضرر 

  و زیان حاصله جبران خواهد شد)

6  0  4  2  5  )375/0 ،275/0 ،183/0(  331/0  

  
069/0-  

و  نظرات ریتأث( وارتوده ســوگیري رفتار
بر  گذارانهیســـرماي ســـایر هاشـــنهادیپ

  گذار)تصمیمات سرمایه

7  1  1  3  5  )358/0 ،258/0 ،175/0(  313/0  

  
074/0-  

  325/0   میانگین    
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  ییزدا

اختلاف 
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  دو مرحله

 پیت
ی 

صیت
شخ

رما
س

هی
ذار

گ
  

(دقت داشتن  گذارهیسرمای شـناسـفهیوظ
ــا  در انـجــام کـلـیــه وظــایف مرتبط ب

  ي)گذارهیسرما

4  1  8  4  0  )541/0 ،442/0 ،3/0(  502/0  053/0-  

 نسبت به تجربه و گذارهیسرما یگشـودگ
و دنبال کردن موضوعات  يریگیفرهنگ (پ

  )يگذارهیدر حوزه سرما دیجد

3  2  3  7  2  )5/0 ،375/0 ،242/0(  440/0  090/0  

ـــازگــاري  (میزان  گــذارانهیــســـرمــاس
مشـــارکـت،تعامل و همکاري با ســـایر 

  )گذارانهیسرما

1  1  3  2  1
0  

)5/0 ،442/0 ،308/0(  489/0  011/0-  

گذار (میزان دخیل ی ســـرمایهعاطفبات ث
ــــات در  ــــاس بـودن و کـنـتـرل احس

و مدیریت مسائل مرتبط با  هايریگمیتصم
  ي)گذارهیسرما

2  1  6  5  3  )441/0 ،325/0 ،2/0(  394/0  

  
099/0-  

  454/0   میانگین    

 
ـــارکت هاي تبییني مولفهبنـدتیـاولو يراب کننده مش

ـــب و کار در طرح ـــتگان کس ـــگري فرش هاي گردش
ـــتـایی  ـــده مرحله دوم  ییزدايفاز نیانگیاز مروس ش

که  یعامل هر. اســتفاده شــده اســت یی)مرحله نها(
 تیباشــد در اولو شــتریشــده آن ب ییزدايفاز نیانگیم

  ). 4یرد (جدول گیاول قرار م
 

گذاري را بر مبناي میانگین دلفی فازيبندي عوامل مؤثر بر سرمایهاولویت :4جدول  
میانگین فازي 

 زدایی
 شاخص با امتیاز بالا

میانگین کل 
 ردیف مؤلفه فازي زدایی

53541/0 4925/0 عدم ثبات ارزش پول ملی   1 عوامل محیطی و بیرونی 

5666/0  
با محیط طبیعی و فرهنگی  موردنظرتناسب پروژه 

موردنظرو اجتماعی منطقه   
4752/0 وکارکسبارزش ایده طرح    2 

54166/0  

ارزیابی مشخص از تحلیل و روند بازار (تحلیل 
ي جذب هاکانالبودن  مشخص مشتریان بالقوه،

بازار  لیتحل افزایشی یا کاهشی، بازار مشتري،
وکارکسبی المللنیب  

4703/0 وکارکسبي طرح سو آورقابلیت اقتصادي و    3 

50208/0  
(دقت داشتن در انجام  گذارهیسرمای شناسفهیوظ

)يگذارهیسرماکلیه وظایف مرتبط با   
4539/0 گذارهیسرماتیپ شخصیتی    4 

53958/0 4367/0 کسب درآمد و بازده اقتصادي پروژه  ي مالی، محیطی، شخصیهامشوق   5 

3687/0  
 اًصرف گذارهیسرماي ریگمیتصمسوگیري دسترسی (

)ي در دسترس و آمادههاداده بر اساس  
3249/0 گذارهیسرماي ادراکی هايریسوگ   6 

 
 عوامل محیطی" مؤلفه آمدهدستبهنتایج  بر اساس  

) 4925/0بــا میــانگین کــل فــازي زدایی ( "و بیرونی
رشتگان ي فریگمیتصمبر  مؤثر مؤلفه نیترمهم عنوانبه

به مشــارکت در ســرمایه گذاري در طرح  وکارکســب
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ــط خبرگان  ــتایی توس ــگري روس ــعه گردش هاي توس
شــاخص عدم ثبات ارزش  مؤلفهانتخاب شــد. در این 

 عنوانبه) 53541/0پول ملی بـا میانگین فازي زدایی (
کارشناسان انتخاب  نظر ازشاخص این مولفه  نیترمهم
  شد.
ـــبارزش ایده طرح " مؤلفه   با میانگین  "وکارکس

 مؤلفه مؤثردومین  عنوانبه) 4752/0کل فازي زدایی (
رگان توسط خب وکارکسبي فرشـتگان ریگمیتصـمبر 

، شــاخص تناســب پروژه مؤلفهانتخاب شــد و در این 
با محیط طبیعی و فرهنگی و اجتماعی منطقه  موردنظر

 عنوانبه) 5666/0( ییزدامیـانگین فازي  موردنظر بـا
  شاخص توسط کارشناسان انتخاب شد. نیترمهم
ـــادي و " مؤلفـه   ـــو آورقــابلیـت اقتص ي طرح س

ـــب ) 4703/0با میانگین کل فازي زدایی ( "وکـارکس
ي ریگمیتصـــمبر  مؤثرمهم و  مؤلفهســـومین  عنوانبه

توســط خبرگان انتخاب شــد و  وکارکســبفرشـتگان 
ـــخص از تحلیل و روند بازار  ـــاخص ارزیـابی مش ش

ذب ي جهاکانالبودن  مشخص تحلیل مشتریان بالقوه،
ـــتري، ـــی، بـازار مش ـــی یا کاهش بازار  لیتحل افزایش

ــــبی المللنیب ــانگین فــازي  وکــارکس ــا می  ییزداب
ـــط  نیترمهم عنوانبــه) 54166/0( ــــاخص توس ش

  کارشناسان انتخاب شد.
ین کل با میانگ "گذارهیسرماتیپ شخصیتی " مؤلفه  

ــه) 4539/0فــازي زدایی (  مؤلفــهچهــارمین  عنوانب
توسط  کاروکسبي فرشتگان ریگمیتصـمبر  رگذاریتأث

ـــاخص  ـــد. ش ـــفهیوظخبرگان انتخاب ش ـــناس ی ش
(دقت داشتن در انجام کلیه وظایف مرتبط  گذارهیسرما

ــرمابا  ) 50208/0( ییزدامیانگین فازي  ) بايگذارهیس
شـاخص توسط کارشناسان انتخاب  نیترمهم عنوانبه

  شد.
با  "ي مالی، محیطی و شــخصــیهامشــوق" مؤلفه  

الویت  عنوانبه) 4367/0میـانگین کـل فـازي زدایی (
ـــمبر  مؤثرپنجم در عوامــل  ـــتگــان ریگمیتص ي فرش

توســط خبرگان انتخاب شــد و شــاخص  وکارکســب
 با میانگین فازي کسـب درآمد و بازده اقتصادي پروژه

شــاخص توســط  نیترمهم عنوانبه) 53958/0( ییزدا
  کارشناسان انتخاب شد.

 "گذارهیسرماي ادراکی هايریسوگ" مؤلفه تیدرنها  
الویت  عنوانبه) 3249/0بـا میانگین کل فازي زدایی (

ــشــم در عوامل  ي فرشــتگان ریگمیتصــمبر  مؤثرش
توســط خبرگان انتخاب شــد و شــاخص  وکارکســب

بر  رفاًص گذارهیسرماي ریگمیتصمسوگیري دسترسی (
میانگین فازي  ) باي در دسترس و آمادههاداده اسـاس

شـــاخص در این  نیترمهم عنوانبه) 3687/0( ییزدا
  مولفه توسط کارشناسان انتخاب شد.

  
  ي و پیشنهادهاریگجهینتبحث، 
ـــایی و  بـاهدفاین پژوهش  ـــناس ي بندتیالوش

در  وکارکسبمشارکت فرشتگان  کنندهنییتبي هالفهوم
ي گردشـگري روسـتایی با استفاده از رویکرد هاطرح
است و جهت دستیابی به اجماع  شدهانجام  يفازدلفی 

ــاهاي خبرگان در تایید یا رد مؤلفه ــناس ــدهییش ، از ش
  .تکنیک دلفی فازي طی دو مرحله استفاده شد

محیطی و  عوامل ،شــدهي بررســیهالفهومیان از م
 ریه سابفازي زدایی را نسبت  نیانگیمبیرونی بیشترین 

. امتیاز بالاي این مولفه عوامل به خود اختصــاص دادند
ر د داریناپا يهااستیسکه  عواملی مانند  دهدیمنشان 

راه به هم ،یو فرهنگ یاسیس ،یاجتماع ،يابعاد اقتصاد
 یاعتماد عموم ،یو کاهش ارزش پول مل ندهیتورم فزا

را به سمت  هاهیرا کاهش داده و سرما يبه نظام اقتصاد
بازارها را دچار  ریطلا و ارز سـوق داده و سا يبازارها

در روابط  تیمحدود ن،یرکود کرده اســـت. علاوه بر ا
ـــگران خــارج یالمللنیب  زین یو عــدم ورود گردش

قرار  ریحت تأثوکار را تفرشـتگان کسب يریگمیتصـم
 يبرا یاتیمال يهاتیمانند معاف ییداده است. راهکارها

ـــگر يهـاطرح ـــعه گردش ـــتا يتوس کاهش  ،ییروس
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ـــخت هاينـاکـارآمـد و کاهش  ،يادار يهايریگو س
 توانندیم يگذارهیدخالت دولت در توســعه و ســرما

کر لازم به ذبه مشارکت کنند.  بیرا ترغ گذارانهیسرما
ـــت کـه  یمولفـه عـدم ثبات ارزش پول مل نیدر ا اس

با  واندتیدولت م یبه عبارت .را داشــت ازیامت نیشــتریب
ــ يهاو برنامه قینظارت دق ــتیس ــت با ا یاس  جادیدرس

 يگذارهیسرما يرا برا طیشرا یثبات در ارزش پول مل
لعه مطا مورد با نیوکار فراهم آورد که افرشتگان کسب

 )Zinecker et al., 2021( و هـمکــاران نـکـریـز
  دارد. یهمخوان

ــب دهیارزش ا   در  تیاولو نیعنوان دوموکار بهکس
وکار فرشتگان کسب يریگمیعوامل مؤثر بر تصـم انیم

ــا ــناس ــد. متغ ییش طراحی راهبردهاي  مانند ییرهایش
مشــخص به منظور ایجاد و یا توســعه تصــویر برند 
مقصــد در طرح کســب و کار، آموزش و تبلیغات از 

ــانه ــخص از مالکیت معنوي ها، طریق رس ارزیابی مش
ها و خدمات، میزان جذابیت ایده ارایه شده توسط ایده

کارآفرین براي ســـرمایه گذار، میزان تمایز، نوآوري و 
ـــده، افزایش درآمد جامعه  خلـاقیـت در طرح ارایه ش
ـــراکت  ـــگري، ش محلی در نتیجه اجزاي طرح گردش
کسب و کار گردشگري با شرکت ها و برندهاي معتبر 
و برجسته  و تناسب پروژه مورد نظر با محیط طبیعی، 

ـــارکت فرهنگی و اجتمـاعی در منطقه مورد نظر ، مش
گذاران فرشـته را در کسـب و کارهاي توسعه سـرمایه

 نیدر ا دهند.گردشـگري روستایی تحت تاثیر قرار می
و  یفرهنگ ،یعیطب طیتنــاســـب پروژه بــا مح ان،یــم

ان نش جینتا نیرا داشـت. ا تیاهم نیشـتریب یاجتماع
بــا در نظر گرفتن عوامــل  دهیــکــه انتخـاب ا دهـدیم

ـــتق ،يامنطقـه  پروژه دارد. تیبا موفق یمیارتبـاط مس
 یطیو مح یاجتماع ،یفرهنگ طیشرا شودیم شـنهادیپ

ـــود. ا هارحط يمنطقـه در انتخاب و اجرا  نیلحاظ ش
 ي) و باقر1402و همکاران ( يبا مطالعه فرهود هاافتهی

  . دارد ی) همخوان1401و همکاران (

طرح در رتبه ســوم  يو ســودآور ياقتصــاد تیقابل
ـــرح  رینظ ییرهـایقرار گرفــت. متغ يبنــدتیـاولو ش

، ارزیابی مشــخص از وکارکســبمشــخص و دقیق 
تحلیل و روند بازار، ارایه تحلیل مشخص رقبا در طرح 

ــب ــخص بودن مدلکس هاي درآمدي پروژه، وکار، مش
ـــخ ص از تــأمین مــالی پروژه ، ارزیــابی ارزیـابی مش

ـــک ـــخص از ریس هــاي بــالقوه موجود در طرح مش
هاي مدیریت ریسک، مشخص وکار و استراتژيکسب

ي فروش در طرح هامدلبودن اســـتراتژي بازاریابی و 
ـــب ـــخص بودن تیم مـدیریت پروژه، کس وکـار، مش

ثر وازجمله عوامل م هاآنها و شرح وظایف مسـولیت
ی مشخص از تحلیل و روند ابیارز ان،یم نیدر ا .بودند

ي هاالکانبودن  مشخص بازار (تحلیل مشتریان بالقوه،
افزایشی یا کاهشی، تحلیل بازار  بازار جذب مشـتري،

 شودیم شنهادیرا داشت. پ تیاهم نیشتریب )یالمللنیب
ـــرا یکـامل يهـاگزارش آن به  طیاز رونـد بـازار و ش

العه با مط هاافتهی نیه شود. ایوکار ارافرشـتگان کسـب
ـــت یهمخوان )1403و همکاران ( ياحمد . نکته داش

قابل توجه این اســت که براســاس نتایج این پژوهش، 
ـــارکت  انگیزه مـالی مهمترین عـامـل اثرگـذار بر مش

نیســـت و این نتیجه هم با کار  و فرشـــتگان کســـب
ـــمی نکو و مطــالعــات قبلی همخوانی دارد ( هــاش

ـــاس یگانه و 1397همکـاران،  ). در همین رابطه حس
 زهیگان يبازده اقتصادکنند که ) بیان می1398همکاران (

 ست،یاز فرشتگان کسب و کار ن سومکیحداقل  یاصل
 ایمردم و  ياشـتغال برا جادیا رینظ یرمالیغ يهازهیانگ

فرشتگان  یاصــل زهیانگ یمحل يهادر گروه تیعضـو
  .باشدیم گذارهیسرما
ــ پیت ــخص ــرما یتیش  نیعنوان چهارمبه گذارهیس

ناسی شوظیفه مانند ییرهایشد. متغ ییعامل مؤثر شناسا
(دقت داشتن در انجام کلیه وظایف مرتبط  گذارهیسرما

نســبت به  گذارهیســرما یگشــودگگذاري)، با ســرمایه
ـــوعات  يریگیتجربه و فرهنگ (پ و دنبال کردن موض
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ـــرمـا دیــجـد ـــازگــاري )يگــذارهیــدر حوزه س ، س
و همکاري با  تعامل (میزان مشــارکت، گذارانهیاســرم

ان گذار (میزگذاران)، ثبات عاطفی سرمایهسایر سرمایه
دخیــل بودن و کنترل احســــاســــات و هیجــان در 

ـــمیم هــا و مــدیریــت مســـائــل مرتبط بــا گیريتص
ــرمایه ــمگذاري) س در . بودند رگذاریتأث يریگمیبر تص

دقت  (مانند یشناسفهیوظ یتیشـخص یژگیواین میان، 
ـــرمــا فیدر انجــام وظــا و  يگــذارهیــمرتبط بــا س

 پیعامل در ت نیترعنوان مهمبالا) به يریپذتیمســـئول
 افتهی نیشده است. ا ییشناسا گذارانهیسرما یتیشخص

ار وکفرشــتگان کسب يریگمیکه تصـم دهدینشـان م
دقت،  مانند یتیشخص يهایژگیو ریشـدت تحت تأثبه

 العهمط باها این یافته است. فیانضباط و تعهد به وظا
آلتمایر و همچنین مطالعه  ) و1397یگـانـه و افخمی (

  انی داشت.و) همخAltmeier and Fisch, 2024فیش (
در رتبه پنجم  یو شخص یطیمح ،یمال يهامشوق

این امر نشان دهنده این موضوع است که  قرار گرفتند.
ـــهیلات بانکی به  ـــامل ارایه تس مجموعـه متغیرهـا ش

هاي هاي گردشـگري روسـتایی (تسهیلات و وامطرح
ی هاي مالیاتبهره و بلندمدت)، اعمال معافیتبانکی کم

ـــتایی، ارایه هاطرحدر  ـــگري روس ـــعه گردش ي توس
ـــتایی،یارانه ـــگري روس  هاي حمایتی به حوزه گردش

ـــویـق خــانواده و اطرافیــان براي  حـمــایــت و تش
ــرمایه ــتایی، گذاري در طرحس ــگري روس هاي گردش

ـــعه اجتماعی ـــتاها -کمـک بـه توس ـــادي روس اقتص
زایی، کاهش مهاجرت و ...)، به دست آوردن (اشـتغال

منزلت و جایگاه در جوامع روسـتایی، کسب درآمد و 
بازده اقتصـادي پروژه، علاقه شـخصــی به گردشگري 

وکارهاي روســـتایی، لذت بردن از محیط کســـب و/یا
 ازروسـتا و دوسـت داشتن جامعه و فرهنگ روستایی 

گذاران جمله عواملی بوده اند که مشـــارکت ســـرمایه
ــگري  ــعه گردش ــب و کارهاي توس ــته را در کس فرش

ـــتـایی تحـت تـاثیر قرار می دهند. در بین عوامل روس

 درآمد و بازده اقتصادي پروژه کسبمذکور، شـاخص 
 دتوانیدولت م شاخص انتخاب شد. نیترمهم عنوانبه

 زهیمناسب، انگ لاتیو تسه یاتیمال يهاتیه معافیبا ارا
  .دهد شیرا افزا گذارانهیسرما

ـــوگ تینها در ـــرماي ادراکی هايریس  گذارهیس
ي ریگمیتصمبر  مؤثر اولویت ششم از عوامل عنوانبه

 يهاطرحي در گذارهیسرمابه  وکارکسـبفرشـتگان 
ــگري روســتایی  که این امر نشــان  قرارگرفتهگردش

دهنده این موضـوع اسـت که مجموعه متغیرها شامل 
گذار به تصــمیمات خود ازحد ســرمایهاطمینان بیش

 هاي خود وگذار به تواناییازحد سرمایه(اطمینان بیش
یا وقوع شــرایط مورد انتظار)، ســوگیري دســترســی 

 هايبر اساس داده فاًصرگذار گیري سـرمایه(تصـمیم
حد  از بینی بیشدر دسترس و آماده)، سوگیري خوش

ـــرمـایـه ـــرمـاگـذار (اعتقـاد س به اینکه  گـذارهیـس
شده جذاب است، حتی اگر افت گذاري انجامسـرمایه

ــله جبران  ــته باشــد در آینده ضــرر و زیان حاص داش
و  نظرات ریتأثوار (خواهد شـد)، سوگیري رفتار توده

گذاران بر تصــمیمات ســایر ســرمایههاي پیشــنهاد
ــرمایه ــارکت از جمله عواملی بودهگذار) س اند که مش
گذاران فرشـته را در کسب و کارهاي توسعه سـرمایه

ین دهند. در بگردشگري روستایی تحت تاثیر قرار می
 یدســترســســوگیري عوامل یاد شــده شــاخص 

 يهادادهاساس  صرفاً بر گذارهیسـرماي ریگمی(تصـم
ـــتر ـــاخص  نیترمهم عنوانبه )س و آمادهدر دس ش

گان فرشت شودیمانتخاب شد که در این مورد پیشنهاد 
ــب ي قبلی و همچنین هاطرحنتایج بامطالعه  وکارکس

گردشگري  نهیزم در تجربهصـاحبمشـورت با افراد 
 باها ي نمایند. این یافتهریگمیتصمروسـتایی اقدام به 

 ی دارد.همخوان) 1402فرهودي و همکاران ( مطـالعه

پژوهش حاضــر، با توجه  يهاتیدر ارتباط با محدود
ـــتفــاده از خبرگــان  و بـه هــدف و نوع پژوهش، اس

ر امر منج نیبود که ا يضرورفرشـتگان کسب و کار 
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 ن،ی. بنــابرادیــدر تعـداد نمونــه گرد تیـبـه محــدود
ــه ،يریگدر نـمونــه تیــمـحــدود  نیترعنوان مهمب

  .شودیپژوهش حاضر مطرح م تیمحدود
متقـابــل عوامــل  ریو تــأث یدگیـچیپژوهش پ نیا
ـــاد تیقابل ده،یـارزش ا ،یطیمح  يهایژگیو ،ياقتص

را در  یادراک يهايریها و ســوگمشــوق ،یتیشــخصــ
در  مشارکت يوکار برافرشتگان کسب يریگمیتصـم
ــگر يهاطرح ــتا يگردش ــان م ییروس  نی. ادهدینش

 يسازکپارچهیدهنده ضرورت عوامل در کنار هم نشان
 طیو توجه به شرا يکاهش موانع ساختار ها،استیس

ــتقو يبرا یطیو مـحـ یفـرهـنـگـ ــجــذاب تی  تی
 يهاحوزه هســتند. رفع چالش نیدر ا يگذارهیســرما

ه یارا منطقه و طیتناسب پروژه با شرا نیتضم ،یطیمح
در جذب  يدیاز عوامـل کل قیبـازار دق يهـالیـتحل

 دیاب نفعانيو ذ گذاراناستیهستند. س يگذارهیسرما
ارائه  ،يگذارهیسرما يمناسـب برا يهاطیمح جادیبا ا

ـــوق  شیو افزا يهدفمند، کاهش موانع ادار يهـامش
 گذارانهیسرما شتریمشارکت ب يرا برا نهیزم ت،یشفاف

 اثرات بلندمدت تواندیم ندهیآ قاتیفراهم کننـد. تحق
ـــ نیا ـــا یعوامـل را بررس مؤثر را  يرهایمتغ ریو س

 ودشیم شنهادیبه محققان پهمچنین،  کند. ییشـناسـا
 يخود، عوامل مؤثر بر همکار یآت قـاتیکـه در تحق

 یرسدقت بروکار را بهبا فرشـتگان کسـب نانیکارآفر
. کنند
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  . 272-255 ،)58(21 ،و جوانان
بهرامی چالشـــتري، ف.، فتاحی اردکانی، ع.، نشـــاط، ع. و 

گذاري در گردشگري؛ سرمایه). 1398م. (، فهرستی ثانی
ـــتایی: مطالعه موردي  ـــعـه روس راهکـاري براي توس

 22. روستا و توسعه، ادگان، شـهرستان بنروسـتاي آز
)3 ،(29-44.  

شجاعی،  و س.م.ر. حسینی، م.ر.، مستقیمی، ا.، پور،بهرامی
ــایی). 1399(س.  ــناس  کارآفرینی هايمؤلفه و ابعاد ش

. تاییروس پایدار توسعه به دستیابی جهت در گردشگري
 ،)2(7 کشاورزي، پایدار توسـعه و کارآفرینی مطالعات

19-30 .  
تحلیل ). 1402بیگی تفتی، ح. و جلیلی صـــدرآبـاد، س. (

گذاري در صـنعت گردشگري نقش و جایگاه سـرمایه
. اقتصـــاد و ايپذیري منطقهمنظور افزایش رقـابـتبـه

  .232-198)، 26( 30اي، توسعه منطقه
 ح. علیپور، ش.ع. و زاده، ح.، توحیــدلو،م.، قلی چراغی،

 گردشــگري توســعه هايچالش شــناســایی ). 1401(
ــتایی  آزاد منطقه: مطالعه مورد( مرزي مناطق در روس

 کشاورزي، پایدار توسعه و کارآفرینی مطالعات). ارس
9)1(، 17-36 .  

سازي رفتاري ). مدل1397حساس یگانه، ي. و افخمی، ع. (
ـــرمـایـه ـــتگـان تجاري تصـــمیمـات س گـذاري فرش

-313)، 28(7گذاري، گذاران). دانش ســرمایه(ســرمایه
329 .  

حساس یگانه، ي.، ابراهیمی سروعلیا، م.، قاضی نوري، س. 
گذار: ارزیابی فرشـتگان سرمایه). 1398و افخمی، ع. (
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ـــرمایه . گذاريعوامـل مالی رفتاري موثر بر گزینش س
  .58-41)، 43(12دانش مالی تحلیل اوراق بهادار، 

، سالارزهی، م. و جمشیدي، ز.، امیري سردري.، ع ،حیدري
اســایی و تبیین ابعاد زیرســـاخت و ). شــن1399. (ح

کار وگردي بر جذب فرشتگان کسببوم فناوري صنعت
در راسـتاي توسـعۀ صنعت گردشگري روستایی استان 

  .199-216)، 2(13، توسعه کارآفرینی. کرمانشاه
 .ع ،اصانلو . وش ي،خالد.، ب ی،رحمان.، ا ی،نیخادم حسـ

مؤثر  بر عوامل یمطلوب مبتن ياســتراتژ نیی). تب1403(
 مهین یدر نواح ییروستا داریپا يگردشـگر ۀدر توسـع
ــک ــتان آباده). برنامه خش ــهرس  يزیر(مورد مطالعه: ش

  . 26-1 ،)4(14 ي،فضا
نقش ). 1381رکـن الــدین افتخــاري، ع. و قــادري، ا. (

گردشگري روستایی در توسعه روستایی (نقد و تحلیل 
، ماتیکاي). آمایش فضـــا و ژئوچهـارچوبهـاي نظریه

6)1 ،(23-41.  
). 1403(.ر. و اســــدي زارچ, م. ح ،ضـــرغــام بروجنی

پژوهی مقصـدهاي گردشـگري روسـتایی، عنصر آینده
کلیدي در توسعه پایدار گردشگري روستایی استان یزد 

 ،هاي روستائیپژوهش. (مورد مطالعه: روستاي سریزد)
15)2 ،(297-282.  

شــناســایی موانع و ). 1394فراهانی، ح. و منوچهري، س. (
مشـکلات توسعه گردشگري در مناطق روستایی غرب 

ـــتـان مریوان. مجلـّۀ ـــهرس  ریزيبرنامه و پژوهش ش
  .161-173)، 1(4روستایی، 

 .ع ی،مانیســل پوریو قل .م.س ،شــبگو منصــف .،آ ي،فرهود
عوامل مؤثر در جذب  يو الگوساز ییشـناسا). 1402(

عه: استان (مورد مطال يدر صنعت گردشگر گذارهیسرما
  .276-261)، 1(12، و توسعه يگردشگر. )لیاردب
ــگري کارآفرینی). 1393(س.  کریمی، ــاورزي، گردش  کش

 مطالعات. روستایی پایدار توسـعه براي نوین راهبردي
  .90-69 ،)4(1 کشاورزي، پایدار توسعه و کارآفرینی

). تـدوین و اولویـت بندي راهبردهاي 1403(. م ،گودرزي
ـــعـۀ  ـــرمـایهتوس ـــتان س ـــگري اس گذاري در گردش
  .135-153)، 3(13، گردشگري و توسعه .خوزستان

ـــواري.، ع ،میرزایی.، م ،لیموئی ـــاهی. م ،س . ع ،و عبــدش
). شـناسایی عوامل بحرانی و روستاهاي مستعد 1404(

جهت توسعه پایدار گردشگري روستایی در شهرستان 
 .روستا و توسعهل، دزفو

ــلامی در تامین ). 1388مزینی، ع. ( ــتفاده از ابزارهاي اس اس
ــنهادي).  ــگري (الگوي عملیاتی پیش مالی بخش گردش
دومین کنفرانس بین المللی توسعه نظام تامین مالی در 

  ایران، تهران
توسـعه گردشگري ). 1398موسـوي، الف. و مجنونی، ع. (

ذاري گهاي سرمایهمناطق روسـتایی با تأکید بر اولویت
ـــاخت ـــتان آذربایجان ها (مطدر زیرس العه موردي: اس

  . 54-35)، 31(9، مجله آمایش جغرافیایی فضا). شرقی
هاشمی نکو، ع.، مبارکی، م.، رضاییان، ع. و ایمانی پور، ن. 

اهداف، باور ها و فرآیند تصمیم گیري فرشتگان ). 1397(
  .850-561)، 3(11، توسعه کارآفرینی. کسب و کار
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