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The purpose of this study is to identify and prioritize the marketing mix of 

fresh vegetables (tomatoes, potatoes, onions, cucumbers) in the south of 

Kerman province. The method used in this study is a mixed approach. The 

statistical population in the qualitative section includes 28 experts who were 

selected using a targeted method. Also, the statistical population in the 

quantitative section includes 160 experts and farmers of Kerman province, 

who were selected through Morgan's table and simple random sampling 

method. The analysis has been done in the qualitative part by coding the 

components. In the quantitative part, the confirmatory factor analysis of the 

model has been done using the form of structural equations and using Smart-

PLS3 software. Finally, using DEMATEL approach, it has been prioritized 

and determined the cause and effect relationships of the components. The 

extracted model in the qualitative section includes 41 components in the 

framework of 9 main components (price, product, place, process, promotion, 

dedicated network, human resources, review and analysis, and packaging). 

The results of the factor analysis confirm the confirmation of the qualitative 

model. Finally, the order of influence of the components in DEMATEL 

method includes; Manpower, product, process, place, investigation, 

promotion, dedicated network, packaging, price and effectiveness order 

including; It is price, process, packaging, promotion, place, product, 

dedicated network, review and human resources. What can be obtained from 

this research is that the main and local sales channels complement each other 

and create opportunities for different types of farmers and reach different 

consumer segments. 
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 های کلیدی:  واژه
 يابیبازار ختهیآم

 متل ید کردیرو

 تازه  جات یسبز

)گوجه، سنی  زمیني، تازه  جاتی سنبز يابی بازار ختهیآم  بندییي و اولویتشنناسناهدف این مطالعه  

اسننتر روش مورد اسننت اده در این مطالعه، رویکرد آمیخته در جنوب اسننتان کرمان  پیاز، خیار( 

ن ر از خبرگان هسننتند که با اسننت اده از روش    28اسننتر جامعه آماری در بخش کی ي شننامل 

ن ر از کارشنناسنان و   160هدفمند انتخاب گردیدندر همچنین جامعه آماری در بخش کمّي شنامل  

گیری ( و روش نمونه1970مورگان )  يکرجسکشاورزان استان کرمان هستند که از طریق جدول  

ها انجام شندر در گذاری مؤل هر تحلیل در بخش کی ي به صنورت کدشندندتصنادفي سناده انتخاب 

به    Smart-PLS3افزار  گیری از فرم معادلات سناختاری و با اسنت اده از نرمبخش کمي نیز با بهره

ز با اسننت اده از رویکرد دیمتل به  تحلیل عاملي تأییدی مدل پرداخته شننده اسننتر در نهایت نی

ها پرداخته شنده اسنتر مدل اسنتخراد شنده در بندی و تعیین روابط علّت و معلولي مؤل هاولویت

مؤل ه اصنننلي )قیمت، محصنننول، مکان، فرآیند،   9مؤل ه در چارچوب    41بخش کی ي شنننامل 

بندی( اسنتر نتایج تحلیل ترویج، شنبکه اختصناصني، نیروی انسناني، بررسني و واکاوی و بسنته

هنا در روش  عناملي نیز مؤیند تنأییند مندل بخش کی ي اسنننتر در نهناینت، ترتین  افرگنذاری مؤل نه

دیمتل شننناملی نیروی انسننناني، محصنننول، فرآیند، مکان، بررسننني و واکاوی، ترویج، شنننبکه 

بندی، ترویج، مکان، بندی، قیمت و ترتی  افرپذیری شناملی قیمت، فرآیند، بسنتهاختصناصني، بسنته

 انیب قیتحق يکل جهینتمحصنول، شنبکه اختصناصني، بررسني و واکاوی و نیروی انسناني اسنتر  

انواع    یرا برا  یيهاهسنتند و فرصنت گری کدی مکمل   يو محل  يفروش اصنل  یهاکند که کاناليم

 رکننديم دایپ يکننده دسترسمختلف مصرف یهاکنند و به بخشيم جادی مختلف کشاورزان ا
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 مقدمه 

بشننر   یهات یفعال  نیتريمیاز قد يکی  یکشنناورز 

  مدرن، يزندگ   طیشنود و در شنرايبقا محسنوب م  یبرا

  مطرح اسنننت  ي نیزحیت ر  ت ین فعنال  کین بنه عنوان    اکنون

(Rasyid et al., 2023ر) یيمواد غذا دین خر يروند فعل 

اسنت   يمحل یغذاها یتقاضنا برا شینشنان دهنده افزا

  دکنندگان یتول  یرا برا  یدیجد يابیبازار یهاکه فرصت 

از   يدهندر برخيکوچنک ارائنه م اسین در مق  یکشننناورز

 شینه تنها در افزا  رو به رشد  یتقاضا نیا یهاشاخص

  ي فروشن خرده یهادر کانال يمحل  یبه غذاها  يدسنترسن 

فروشنان،  عمده قیاز طر ایها  مانند سنوپرمارکت   يسننت

مناننند   میمسنننتق  يابین بنازار  یهنابلکنه در رشننند کناننال

  ( و کشننناورزی اجتمناع FMs1کشننناورزان )  یبنازارهنا

 ,.LeRoux et al)  شننوديمنعکس م(  CSA2پشننتیبان )

 (ر2010

  ک ین بنه عنوان    جناتیسنننبزانواع   دین در تول  يابین بنازار 

  ي ابیبازار  يدر مطالعات تخصننصنن   يموضننوع کردیرو

 يکیبا توجه به خاسنتگاه خود،    ،یمحصنولات کشناورز

 یبرا  يابیبازار ت یاهمر  اسنت   کردهایرو نیتريمیاز قد

و   يدر روند توسنعه و اقتصناد مل  یمحصنولات کشناورز

 لیتحل  ن،یاسننتر بنابرا ادیز  اریبسنن   یبخش کشنناورز

  ی هنايژگ یبر و  ژهیبنا تمرکز و  یدر کشننناورز  يابین بنازار

 ختهیبه آم  يخاصنن  کردیکه رو  یمحصننولات کشنناورز

اهمینت اسننننتکننديم  را مشنننرو   يابین بنازار بنا   ،  

(Sudarevic, 1999  ر)ي عموم  طیو شنرا  یبازار کشناورز  

 هیبا تجز  جات،یسنبز دیشنامل سناختار تول زین  یکشناورز

مورد   یمحصننولات کشنناورز  یتقاضننا برا  لیو تحل

نامتعادل و  یر عرضننه و تقاضنناگیردميقرار   يبررسنن 

 زین  محصننولات کشنناورزیفروش مت اوت    یهامت یق

 یبهتر مشنننکلات تجنار  ک در  یبرا  يمهم  قناتیتحق

 ,Doncic and Trkulja)  اسننت کشنناورزی  محصننول  

هنای بنازار در این مبناحنب بینانگر اهمینت تحلینل (ر2016

___________________________________________________________ 
1 Farmers’ Markets 

تا اواخر قرن  ایراناقتصنناد   بخش کشنناورزی اسننتر

مناطق   شننتریبودر هنوز در ب  یکشنناورز هیبر پا سننتمیب

 جادیا  یکشناورز  نهیزم قیاز طر  یدیدرآمد کل  یيروسنتا

از آن    یابخش عمده  جاتیکشننت سننبز  که  شننوديم

از مزرعه تا   جاتیسننبز  نیمأاز مردم در ت ي یاسننتر ط

در در این بین، مشننلول هسننتندر  یيکننده نهامصننرف

سنننطش کشنننور، جنوب اسنننتان کرمان رتبه اول تولید 

وزارت جهناد کشننناورزی،  سنننبزیجنات تنازه را دارد )

  (ر1400

 شنونديفروخته م  يسننت  یکه در بازارها  يجاتیزسنب 

تر تازه اما محصننولات معموأ  شننوند،ينم  یبندبسننته

در همان روز برداشنننت به بازارها برده  رایهسنننتند، ز

بنه   دین اگرچنه تول (رUdiyana et al., 2018)  شنننوننديم

  ش یو عرضه آن را افزا  ه است افتی  شیطور گسترده افزا

  ي کنندگان کمتر باقمصننرف یاما تقاضننا از سننو  ه،داد

 یشنده برا  یيشنناسنا  ياصنل لیاز دلا يکیمانده اسنتر  

از بازارها بودر    جاتیسننبز دیکاهش خر  ت،یوضننع نیا

  تیوضننع دیشنند  يکمتر منجر به فروپاشنن  دیخر نیا

 رهیدر زنج ریدرگ  یهااکثر طرف  يو اجتماع  یاقتصنناد

 ,Tennakoon and Aditto)  شنوديم  جاتیسنبز نیمأت

  اکثر کشنورها در   سنبزیجات تازه  شنتریامروزه ب(ر  2022

  ی هنافروشنننان بزر  و سنننوپرمنارکنت عمنده  قیاز طر

 ,Willer and Lernoud) رسنديبه فروش م یارهیزنج

این در فروش   یرشنند  ریاخ  یهاسننال  ياما ط  (ر2019

 يمحل  يابیفروش بازار  یهاکانال قیاز طر محصنولات

  ي ابیبازارهای فروش قبلي شنده اسنتر  روش  نیگزیجا

  ی هنا ت ین فعنال  قیرا دارد کنه از طر  لین پتنانسننن   نیا  يمحل

کمک کند، دامنه   یيارزش افزوده به توسنننعنه روسنننتا

دهند و از   شیدر مزرعنه را افزا  یتجنار  یهنات ین فعنال

بزر    اسیدر مق يمعمول دیاز تول يناشنن   مت یفشننار ق

 Bjørkhaug et al., 2017; Forbord)  کنند  یریجلوگ 

and Vik, 2017; Asheim et al., 2020  نیا لیبه دل(ر 

2 Community Supported Agriculture 



  1۴۰3، 1، شماره 11کشاورزی، دوره  پایدار توسعه و کارآفرینی مطالعات

8۴ 

 يمحل  يابین و بنازار  تولیند  کشنننورهنامثبنت،    یهنايژگ یو

به   جاتیو سنبز  هاوهیمصنرف م نیو همچن یيمواد غذا

  تر قیر درک عمانندهندف قرار داده  يبهنداشنننت  لین دلا

 توانديم  تمحصنولا نیو عرضنه ا دیتول  یهاسنمیمکان

 ,.Milford et al) اهداف کمک کند نیبه ا  يابیبه دسنت

 (ر2021

،  Rusnani and Andini (2014)  قاتیبر اساس تحق

بنا سننننا  یهنااز راه  يکی فروشننننندگنان،    ریرقنابنت 

 ختنهیآم  یمناننند اسنننتراتژ  يابین بنازار  یهنایاسنننتراتژ

  ی هاکیاز تاکت  يبیترک   يابیبازار  ختهیآم  راسنت   يابیبازار

 قیبه اهداف از طر  يابیدسننت یاسننت که برا  يدرسننت

منحصنننولات    يابن ینن بننازار بنرا  اینن منوفنر   یخنندمننات 

 Kusumawati et)  شننوديکنندگان اسننت اده ممصننرف

al., 2021  منناسننن     يابین بنازار  یانتخناب اسنننتراتژ(ر

 یکنننده برامصنننرف  دین خر  مناتیتوانند بر تصنننميم

بر  دیخر ماتیتصمبگذاردر  ریمحصولات ارائه شده تأف

کنندگان توسنط مصنرف  دیاسنت که با  یيازهایاسناس ن

  ی زیهر چ  (رRachmawati et al., 2019)  برآورده شنود

خورد    ایاست اده کرد   د،یکه بتوان در بازار فروخت، خر

برآورده  را  کنندگانمصنننرف یازهاین  ایها  تا خواسنننته

 (ر Junifar, 2021) محصول است   کیکند، 

ان برای  دگ کننفکردن مصننر دعقابازاریابان برای مت

زینادی محصنننولات خود و پنذیرش آن بنا موانع  د  خرین 

عوامنل زینادی وجود دارد کنه بر   ر عملأدروبرو هسنننتنن 

  د ذارد، مناننن گن مي  تنأفیر  کننندگنانفمصنننر  دخرین   رفتنار

  ی دبنهای محصنول، نام تجاری محصنول، بسنتهيگ ویژ

محصننول و  أدمحصننول، کی یت محصننول، کشننور مب

واقعي کلمنه    این عوامنل بنه معننای راطلاعنات محصنننول

توجه    بار  دانهدعناصر آمیخته محصول طراحي ش سطتو 

ای  های بازار همچنین عوامل فانویههسنتخوا به نیازها و

ه تأفیر دکننفمصنر دخری وجود دارد که بر تصنمیمات

سنننیسنننتم ارتقنا  قیمنت محصنننول،  د:مناننن   ،ذاردگن مي

توزیع محصننول که همه با هم   سننیسننتممحصننول و 

ي و عابداندهند )ميبازاریابي را تشنکیل   عناصنر آمیخته

 دیبه خر  میکه تصم  يکنندگانمصرف(ر 1401همکاران،  

از   دارند،ي ملاحظات مختل  رند،یگ يم  سننبزیجات تازه

به   يابیجمله در دسننترس بودن و سننهولت در دسننت

  کنندگان مصنرف گریمراجع د ای   اتیمحصنولات، توصن 

مصننرف  یکنندگان برامصننرف  ازیمحصننولات، ن  یبرا

که  يو اطلاعات واضنش در مورد محصنولات  جاتیسنبز

  لنذاکننندر    داین تواننند پيم  يبنه راحت  کننندگنانمصنننرف

در دسنترس بودن محصنول و سنهولت تراکنش   یسنتيبا

 جهیتوان نتيم  نیر بنابرامهیا شنود کنندگانمصنرف  یبرا

سننبزیجات   يابیدر رابطه با بازار  يگرفت که مشننکلات

 شیمشنننکلات پ  يابیبازار  ختهیآم  لیبه تحل ازیو ن تازه

آنچنه در این مطنالعنه از لحناا مبناني    آمنده وجود داردر

های مربو  به آمیخته مورد بحب اسننت، چالش نظری

ر از طرفي، منطقه جنوب  است بازارایابي سبزیجات تازه 

های مهم تولیدات اسننتان کرمان به عنوان یکي از قط  

تولید سنبزیجات تازه، نقش مهمي  أکشناورزی، خصنوصن 

در تأمین محصننولات کشنناورزی داردر لذا با توجه به 

بالای آنها   أماهیت سنبزیجات تازه و فسنادپذیری نسنبت

  نسنننبنت بنه دیگر محصنننولات، این مطنالعنه بنا هندف

  جات یسنبز  يابیبازار ختهیآم  بندییي و اولویت شنناسنا

در جنوب اسنتان  )گوجه، سنی  زمیني، پیاز، خیار(  تازه 

 انجام شده استرکرمان  

 

 ق یتحق نهی شیو پ ینظر یمبان
 يدر عصنننر کنون   مفهوم و اهمیت  ممیتنته زتازاریتازی

بنه م  ،شنننندن  يجهنان ب  يرقنابت  زانیبنا توجنه   نیکنه 

کنندگان در هر خط و مصننرف یکه برا  یيهاشننرکت 

  منطقنه فروش   کین کننندگنان در مصنننرف  یبنندمیتقسننن 

 يکی  يابیبازارر  مهم اسنت   اریبسن   يابیبازاروجود دارد، 

 کیحجم فروش   شیاسنت که باعب افزا  یيهااز جنبه

  شنود يبه اهداف شنرکت م  يابیدسنتشنرکت به منظور 

(Widodo et al., 2022ر)  کنندگان اغل  با نگاه مصنرف
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خندمنات انجنام    این کنالا    کین   يابین بنازار  یهناکردن بنه جنبنه

ر رندیگ يم دیبه خر میشنرکت، تصنم کیشنده توسنط  

مهم   اریها بسننن شنننرکت   یبرا  يابیدانش بازار  ن،یبنابرا

 يخدمات  ایرا به سنمت مصنرف کالاها   انیاسنت تا مشنتر

 ,.Giampietri et al)  جنذب کننند  نند،فروشننن يکنه م

2018; Lopes et al., 2020) اصنننطلاح    يابین در بنازارر

  ي ابیبازار ختهیر آمشنده اسنت شنناخته    يابیبازار ختهیآم

  ابان یاسنننت که توسنننط بازار  یياز ابزارها  یامجموعه

خدمات ارائه شننده به   یهايژگ یشننکل دادن به و  یبرا

 ,Tjiptono)  ردیگ يمورد اسنننت ناده قرار م  انین مشنننتر

  ک یاسنتراتژ  يابیابزار بازار  کی  يابیبازار ختهیآم(ر  2019

کرد تا پاسنخ مورد نظر   ت یریآن را مد توانياسنت که م

شنننامنل    يابین بنازار  ختنهیکنندر آم  افنت ین در  مخناطبنان  را از

بنه   يابین بخش بنازار  سیاسنننت کنه رئ  یيرهنایتمنام متل

کالاها و  یکننده برامصنننرف یبر تقاضنننا ریمنظور تأف

 يابین بنازار  ختنهیآم  رتوانند آنهنا را کنترل کننديخندمنات م

 یبرا  ارهاک واسننت که کسنن    یياز ابزارها  یامجموعه

  ی خود در بازارها  يابیمداوم به اهداف بازار  يابیدسنننت

ابزارهنا بنه   نیکننندر ايهندف خود از آنهنا اسنننت ناده م

را که به  يخدمات  یهايژگ یدهد تا ويم  اجازهي  ابین بازار

  ی هاشننود، شننکل دهدر هم برنامهيارائه م  انیمشننتر

بلندمدت   یراهبرد  یهامدت و هم برنامهکوتاه  يکیتاکت

 یشنننونندر برا  جنادیابزار ا  نیتواننند بنا اسنننت ناده از ايم

 ختنهیآمی  اجزا  جنادیا  ،يبنه اهنداف سنننازمنان  يابین دسنننت

بنناشنننند  يقن ین تنلن ن   دینن بننا  يابن ینن بننازار هنننر  و  عنلنم    از 

(Mudiantono, 2015ر) 

کنه   ي، زمنان1953از سنننال     اجزای ممیتنته زتازاریتازی

انجمن   درخود    يبوردن، در سنننخنران  لیپروفسنننور ن

بار از اصنطلاح   نیاول ی(، براAMA1)  کایآمر  يابیبازار

و   يطراح   ،ین ترک   ع،یبنه عنوان توز  يابین بنازار  ختنهیآم

اسنت اده کرد  آمیخته ایدر برنامه    يابیادغام عناصنر بازار

بازار   یروهاین  يابیبر اسنناس ارز را  که اهداف شننرکت 

___________________________________________________________ 
1 American Marketing Association 

از  یبندطبقه کی يپروفسننور مک کارت کرد،محقق مي

 عبنارت اسنننت از:  4Pانجنام دادر    يابین بنازار  ختنهیآم

بر اسنناس  که )مکان(   عیو توز غیتبل  مت،یمحصننول، ق

و   يابیبازار  ياسنناسنن   یروشننن، عملکردها  یارهایمع

 کنديمبادله را برآورده م  طیآنها شنرا  یکه اجرا ياهداف

(Vasiljev, 2005ر)  از   يتا به امروز، سننطش قابل توجه

 ختنهیآم  یوجود دارد کنه ابزارهنا  يعلم  اتین توافق در ادب

از   يحوزه مهم ،یدین کل  يابین بنازار ت ین فعنال  کین   يابین بنازار

جنبه کاربرد م هوم   نیمهمتر نیو همچن یریگ میتصنننم

  (رJobber & Fahy, 2006)  دهديرا نشننان م  يابیبازار

 کیرا با افزودن   یبندطبقه نیا  سنندگانیاز نو   یاریبسن 

 ختهیآم  نهیبه    یبه ترک   يابیبه منظور دسنننت دیابزار جد

  ي ابیبازار  ت ین که در مورد اهم يقاتیدارندر تحق  يابین بازار

ي کنه متحول و یاین موفق در دن  يابین بنازار  یهناو چنالش

مورد توجه قرار   مختلف سنندگانیتوسنط نو   آزاد شنده،

از  يکی  يابیبازار ختهیبا ابزار آم  يابیر بازارگرفته اسننت 

کل موفق  یدین عوامنل  مهم  و   وهیم  دکننندهین تول  ت ین و 

نقا  مختلف و دغدغه خاص محققنان در   جاتیسنننبز

 ,Lyng, 1988; Bills et al., 2000; Hall)  جهان اسنت 

 (ر2002

 4P توان بهيرا م  يابیبازار ختهیآم  نیشن یپ  قاتیتحق 
و   لنات،یتبل  منت،یمحصنننول، ق  يعنیکرد،    یبنندطبقنه

 ,Engel et al., 1995; Mowen and Minor)  منکننان

2002; Shinta, 2011; Kotler and Keller, 2011; 

Setiadi and Se, 2019) از خدمات   يبیر محصننول ترک

مقدار    مت یارائه شنده توسنط شنرکت اسنتر ق  دماتو خ

محصننول    افت یدر یبرا  دیبا یاسننت که مشننتر يپول

محصنول    کی  یایاسنت که مزا  يتیفعال تبلیلاتبهردازدر 

   ین آن ترغ  دین را بنه خر  انین کنند و مشنننتريرا منتقنل م

هسنننتنند کنه   يشنننرکت  یهنات ین هنا فعنالکنندر مکنانيم

دهند يهدف قرار م انیمحصنولات را در دسنترس مشتر

(Jaminyasa et al., 2017ر)  دیخر یریگ میمراحل تصم 
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اطلاعات،   یمشنننکل، جسنننتجو   صیشنننامل تشنننخ

-Mason) اسنت  دیو رفتار پس از خر دیخر ماتیتصنم

D'Croz et al., 2019; Amora, 2021; Le, 2021در   (ر

 این   ت ین رضنننا  یارهناین کنننده معمرحلنه، مصنننرف  نیا

و م هوم آمیختنه    کرده اسنننت   نییرا تع  يتیننارضنننا

بنه   يابین بنازار  ختنهیم هوم آمکننندر  بنازارینابي را درک مي

 یبرا  قیدق  ت ین ریشنننده و بنا مند  يسنننازمناننده  يخوب

حجم  شیمانند افزا  یيهانهیدر زم  ت یبه موفق  يابیدسننت

در  لیو م  ت یسنود و پرورش حس رضنا جادیفروش، ا

 ,Siswadi)  اسننت   ياتیمحصننول ح  کیمجدد   دیخر

 (ر2022

 

 تحقیق پیشینه 

ادامنه    بنا توجنه بنه مرور مبناني تکوریکي پژوهش، در 

به برخي مطالعات داخلي و خارجي اشناره شنده اسنتر  

 نییو تب  يطراحبنه    (1401دهقنان نیری و همکناران )

محصنننولات    انین مشنننتر  دین رفتنار خر  ینندیفرا  یالگو 

  ج ینتاپرداختندر با اسننت اده از رویکرد آمیخته   کیارگان

 دین رفتنار خر  ینندیفرا  یالگو   يمنجر بنه طراح  قیتحق

ر این مدل شنناملی  شنند  کیمحصننولات ارگان  انیمشننتر

ها، های اصلي، زمینهشرایط علّي، شرایط محیطي، مقوله

محصنولات    انیمشنتر دیرفتار خرراهبردها و پیامدهای 

ارائنه بنه  (  1401یي و همکناران )مولااسنننتر    کین ارگنان

 يکیالکترون  يابین بنازار  ت ین جهنت تقو   یمندل چهنار بعند

با تمرکز  1404انداز در افق چشنم ندهیآ يلیتبد  عیصننا

با اسنت اده  اسنتان زنجان يکیالکترون  يابیبازار ختهیبر آم

آمنینخنتننه روینکنرد  و منؤلن ننه  ابنعنناد،  رپنرداخنتنننند  از  هننا 

با   يلیتبد عیدر صننا  يکیالکترون  يابیبازار  یهاشناخص

عبنارت بودنند از:   کین الکترون  يابین بنازار ختنهیتمرکز بر آم

ارزش تمنام    یبر مبننا  منت یق   نات،یروش پرداخنت، تخ 

و همکناران   کنجکناو من ردر  لناتیو تبل  دهین شنننده، مزا

بر ارزش   يابین بنازار  ختنهیآم  ریتنأفبنه بررسننني  (  1401)

عوامل    نیبپرداختندر از  برند در صننننعت زع ران  ژهیو

  منت، یق  ع،ی)محصنننول، کناننال توز  يابین بنازار  ختنهیآم

بعند ارزش ويعیترف  یهنات ین فعنال برنند   ژهی(، چهنار 

فروشنگاه   ریادراک شنده، تصنو   ت ی یاز برند، ک   ي)آگاه

  ی معنادلات سننناختنار  لنهیبنه برنند( بنه وسننن   یو وفنادار

حاصل شده نشان داد که بعد    جینتا  شده استر دهیسنج

برنند افر داردی   ژهیابعناد ارزش و  يمحصنننول بر تمنام

 یمعنادار ریفأفروشنگاه ت ریفقط بر تصنو   مت یق نیهمچن

برنند   ژهیابعناد ارزش و  يبر تمنام  عیتوز  طورنیداردر هم

 نیدارد و همچن یفروشنگاه افر معنادار ریتصنو   ز جه ب

ک   عیترف آگناه  ت ین  یبر  تن   يدرک شننننده و   ریفأبرنند 

 داردر یمعنادار

Rasyid et al. (2023)    ختنهیآم  ریتنأفبنه بررسننني 

 ياهین مجندد محصنننولات گ  دین بر قصننند خر  يابین بنازار

معنادلات    یسنننازلمند  بنا اسنننت ناده از  کین دروپونین ه

مطالعه،   نیا  یهاافتهیبر اسنناس  پرداختندر  ی  سنناختار

  شنننواهد افراد،   لات،یتبل  مت،یمحصنننول، ق  یرهایمتل

  تین بر رضنننا میمسنننتقبه طور  نهیو هز هین ملموس، رو

 میمسنننتق ریگذاردر سنننهس تأفيم ریکننده تأفمصنننرف

و ارتبنا  بر قصننند    يکیزیمکنان، شنننواهند ف  یرهنایمتل

  تین رضنننا  یرهنایمتل  میمسنننتق  ریمجندد و تنأف  دین خر

مجندد وجود داردر در   دین کنننده بر قصننند خرمصنننرف

را نشنننان   یيرهنایمتل  جینتنا  ،میرمسنننتقیکنه افر غ  يحنال

محصنننول،    يعنی  گراخلنهمند  یرهنایکنه بنا متل  دهنديم

مجدد   دیبر قصننند خر رگذاریتأف ندیافراد و فرآ  مت،یق

  ی گريانجین م  ینک افر  قیتحق  نیا  آن دردارنند، امنا افر  

 ت ین بر اهم  Chauhan et al. (2023)  کنامنل اسننننتر

بلندمدت   يابیبازار  یهایو اسنتراتژ  يسنتیمحصنولات ز

  د ین تناک   سنننت یز  طیمحصنننولات سنننازگنار بنا مح  یبرا

  ي عمل-يشنکاف ارزشن   کیوجود    مطالعه نیدر انکنيم

  ی و رفتنارهنا  هنادهین ا  نیب  یننابرابر  این   يطیمحسنننت یز

نشنان   سنت یزطیاز مح يکنندگان را هنگام آگاهمصنرف

 شیکننده را تشنرجنبه از رفتار مصنرف  نیر چنددهديم

تواند بر يم  يابین زارکه چگونه بااند  کرده و نشنننان داده
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بگذاردر  ریسننبزتر تأف  یکالاها یبرا یمشننتر  حاتیترج

عملکرد طبق   یمحصنننول برا  یيدر مورد تواننا  ينگران

بنه   یعنامنل بنازدارننده بزر  برا  کین شنننده    یزیربرننامنه

دسننت آوردن اقلام سننبز اسننتر محصننولات با قرار 

فروش   یبرا  یشنتریاحتمال ب  شنتریگرفتن در معرض ب

کنندگان مصنرف گر،ید  یشنتر دارندر از سنو یب ریدر مقاد

معروف اعتماد کنند،  یهادارند به عملکرد مارک  لیتما

فر عمنل  ؤ کنه بنه طور م  یمحصنننولات سنننبز  نیبننابرا

 تواننديم  دهند،ينم  زیآمسبز اغراق  یهاو وعده  کننديم

داشنننته باشنننندر    يمعروف فروش خوب یتحت برندها

Awal and Irwan   (2022)  ختهیآم  لین و تحل هین تجزبه 

 با اسننت اده از رویکرد آمیخته  تازه  جاتیسننبز  يابیبازار

 ختنهیکنه آم  دهنديمطنالعنه نشنننان م  نیا  جیانتن   رپرداختنند

و  ندیمحصننول، فرآ یرهایکه متشننکل از متل  يابیبازار

با ارزش  دیبر علاقه خر یاسنت تا حد يکیزیشنواهد ف

دارد در  یمعنادار ریدرصنند تأف  0/ 05کمتر از  یمعنادار

 يمکان، ارتقا  و منابع انسنان  مت،یق  یرهایکه متل  يحال

 Tennakoon  نندارنندرمعنناداری    یریتنأف  چیه  یتنا حند

and Aditto (2022)    کنندگان بازخورد مصرفبه بررسي

  ي ابین بنازار  ختنهیآم  یدر منطقنه راتنناپورا مربو  بنه تکور

 نیهدف از اپرداختندر   جاتیسنبز  یبهبود بازارها  یبرا

بهبود در   یکنندگان برامطالعه کشنف انتظارات مصنرف

  ي ابیبازار ختهیآم  یمرتبط با اجزا  جاتیسننبز  یبازارها

 سننتمیسنن  یمربوطه، ارتقا یهابه طرف يرسننانو اطلاع

کنندگان به بازار و به منظور جذب مجدد مصنرف يفعل

بنا نتنایج نشنننان داد،    کنل بخش بودر یدارین پنا نیتضنننم

دو انتظنار   جنات،یسنننبز  یدر بنازارهنا  راتییاعمنال تل

کننندگنان بنه وجود آمندر آنهنا از از مصنننرف  ياسننناسننن 

  ي متیمطمکن هسنتند و محدوده ق  جاتیبهداشنت سنبز

  جات یعرضنه سنبز ندیدارندر به گ ته آنها، کل فرآ  يفابت

را ح ظ   يفابت  يدر هر مرحله ممکن سنطش بهداشنت دیبا

 جنادیکننندگنان امصنننرف  یمطمکن برا  یاجنهیکنند تنا نت

 یهناکناننالبنه بررسننني     Milford et al. (2021)رکنند

ها  وهیم  يو اصنل يکشناورزان محل  یفروش مختلف برا

از آنهنا  پرداختنندر    در نروژ  کین ارگنان  جناتیو سنننبز

  ت ناوت فروش   کنه  دنن کنياسنننت ناده م  رویکرد آمیختنه

را نشنان فروش   های مختلفکانال قیکشناورزان از طر

  ی ها که سنوپرمارکت   يکشناورزاندهندر نتایج نشنان داد 

تر هسننتند و در معمولاً بزر  کنند،يم نیرا تأم  ياصننل

  ي ابیبازار  قیکه از طر  يروسنتاها قرار دارندر کشناورزان

م  يمحل بنه فروش  کوچنکياقندام  احتمنالاً  تر،  کننند 

 دیدر تول  یشننتریو تنوع ب  یمناطق شننهر به ترکینزد

نشننان  نیهمچن  يبررسنن   جینتاداشننتر  خود خواهند 

 دیتول یبرا  یکمتر  زهیانگ يدهد که کشنناورزان محليم

انگ  قیاز طر  جناتیو سنننبز  وهیم  زهیدرآمند دارنند و 

و   ت ی یبه ک   يابیدسنت  یبرا  کیارگان دیتول یبرا  یشنتریب

به بررسنني    Majiid et al. (2020)بهتر دارندر   یداریپا

نسنبت به  جاتیکنندگان از سنبزمصنرف  ت یرضنا زانیم

سنننوکوهنارجو    يسننننت  یدر بنازارهنا  يابین بنازار  ختنهیآم

  تیها با اسنت اده از روش شناخص رضنار دادهپرداختند

شننناخص   لیو تحل هیپردازش شننندندر تجز یمشنننتر

  تیسننطش رضننا  یریگ اندازه یبرا  یمشننتر  ت یرضننا

با محاسننبه نرع عملکرد شنناخص متصننل به   انیمشننتر

کنندگان اسنت اده اقلام/خدمات ارائه شنده توسنط مصنرف

  ج ی، نتایمشنتر  ت یشناخص رضنا ریشندر بر اسناس مقاد

شنده در   ارائهکنندگان از خدمات که مصنرف نشنان داد

 سنتمیدارند که اسنت اده از سن   ت یرضنا يسننت  یبازارها

ها در مناسننن  تراکنش  یفضنننا جادیا  یخانواده را برا

 دهندريقرار م  ت یاولو 

  ی هاکانالکه  دهدمينشننان   پیشننینه پژوهشمرور 

  ر یرا دارنند کنه مقناد  یيتواننا  نیمعمولاً ا  يفروشننن عمنده

( شنهیمحصنول را به سنرعت و معمولاً )اما نه هم یادیز

جابجا   میمسنننتق  یهانسنننبت به کانال  یکمتر  مت یبا ق

 یبالاتر یهامت یق  یاغل  دارا  میمستق یهاکنندر کانال

 یازهایو ن یبا مشننتر شننتریبه تعامل ب ازیهسننتند، اما ن

با    دکننندگانین تول  ،ین ترت  نیدارندر به ا  دکننندهین تول  يانزمن 
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از   یشننتریحجم ب ایکه آ شننونديمواجه م  میتصننم نیا

نسنبتاً   یهامت یفروشنان با قعمده  قیمحصنول را از طر

بنالاتر در   یهنامنت یبنه دنبنال ق  این جنا کننند  جنابنه  ترنییپنا

  فروش در معرض خطر  کهباشننند   میمسننتق  یبازارها

امنا    ررنندیفروختنه نشنننده قرار بگ  یهنامنانندهیبناق  این کمتر  

فاسند    اریبسن   ت یبا توجه به ماه تر آن اسنت کهنکته مهم

فروش احتمالاً  روش    یسنازنهیبه ،محصنولات يشندن

ر  مختلف اسنت   یهاکانال    یترک   یریپذمسنتلزم انعطاف

 هنا وواکنش  قناتیاز تحق  یادین کنه تعنداد ز  يدر حنال

 يرا بررسنن   سننبزیجات یکننده برامصننرف  حاتیترج

در   ژهیبه و دکننده،یبه سنمت تول  یاند، توجه کمترکرده

مناسنن  توسننط   يابیبازار یهایاسننتراتژ  یيشننناسننا

موجود    اتین متمرکز شنننده اسنننتر ادب  دکننندگنان،ین تول

  ي ابیبازار  قیبازده مزرعه از طر شیاافز  یبرا  يلیپتانسنن 

 مختلفحال، شنواهد   نینشنان داده اسنتر با ا میمسنتق

بنازار و   ،یياز عوامنل فضنننا  یاهسنننتنند و بنه مجموعنه

کنه ممکن   تولیندکنننده  حناتیترج  نیو همچن  يتیجمع

این بر ر دارد  ينباشنند، بسنتگ  يمالعوامل  بر   ياسنت مبتن

که موضننوع پژوهش حاضننر،    توان گ ت مياسنناس  

رودر اگرچه بحب آمیخته موضنوعي جدید به شنمار مي

در متون   در محصننولات مختلف کشنناورزی  بازاریابي

داخلي و خنارجي متعندد بررسننني شنننده اسنننت، امنا 

سنننبزیجات تازه که به علّت ماهیت فسنننادپذیر آنها با 

پیچیدگي خاصنني در زمینه بازاریابي همراه اسننت، در 

منابع داخلي مورد بررسنني قرار نگرفته اسننتر لذا آن  

 مهمترین جنبه نوآوری پژوهش حاضر استر  

 

 تحقیق  روش
این    آمیختننه  مطننالعننهدر  روش  نوع    متوالي  از  از 

های  کارگیری روش تا با به ،اکتشننافي اسننت اده گردید

کی ي و کمي در کننار یکندیگر از مزاینای هر دو روش 

این مطالعه در دو گام انجام شنده اسنتر    اسنت اده گرددر

ها و مدل تحقیق ، مؤل هاسنت در گام اول که گام کی ي 

بر اسناس خبرگان اسنتخراد گردیده اسنتر در گام دوم 

بر اسننناس نظر کارشنننناسنننان و   اسنننت که گام کمي 

های اسنتخراد کشناورزان به تحلیل عامل تأییدی مؤل ه

بندی بر اسننناس  شنننده در گام اول و همچنین اولویت 

روش رویکرد دیمتل پرداخته شنده اسنتر به طور کلي،  

 :است اجرای تحقیق به شرح زیر 

شنامل   کنندگان در این بخشمشنارکت   بخش کی ي: -1

ن ر از کشنناورزان نمونه در سننطش اسننتان کرمان،   28

فعالان بازار محصنولات کشناورزی و کارشنناسنان برتر 

ند بودمراکز تحقیقات کشناورزی در سطش استان کرمان 

  د شننناسننایي گیری هدفمنبر اسنناس راهبرد نمونهکه 

آننان هنا بنا  اشنننبناع داده  ارین و بنا توجنه بنه مع  شننندنند

در این   رآمدسننناختاریافته به عمل   مهین  هایمصننناحبه

بخش جهت استخراد مدل، از روش کدگذاری م اهیم 

 نندیفرآ  ي یک   لین در تحل  یکندگنذار  اسنننت ناده گردیندر

 یبرا  ي یک  یهاداده  يو سنننازمانده  یگذاربرچسننن  

 رآنهاست   نیموضوعات مختلف و روابط ب  یيشناسا

آمناری در این بخش شنننامنل   جنامعنه بخش کمي:    - 2

کارشننناسننان جهاد کشنناورزی و مرکز کشنناورزان و  

تحقیقات و آموزش کشناورزی اسنتان کرمان بودند که با 

انتخاب   سنناده  تصننادفي   گیری اسننت اده از روش نمونه 

  حجم  با   متناسنن   و   مورگان   جدول   اسنناس  بر ر گردیدند 

 برآورد  نموننه   حجم   عنوان   بنه   ن ر   160  تعنداد   و   جنامعنه 

بخش کمي شننامل دو مرحله اسننتر در مرحله  ر گردید 

در بخش   با مشنخص شندن معیارهای اصنلي مطالعه اول 

، در مرحله کمي با اسننت اده از آمار اسننتنباطي و با کی ي 

اسنننت ناده از معنادلات سننناختناری به تحلینل عاملي مدل  

بخش کی ي پرداخته شنده استر در این مرحله از تحقیق   

  Smart-PLSافزار  هنای آمناری از نرم جهنت انجنام تحلینل 

بندی معیارها جهت اولویت در مرحله دوم، اسنت اده شندر 

عنلّ روابنط  تنعنینینن  دینمنتننل و  روینکنرد  از  منعنلنولني،  و  ت 

روش دیمتل برای شننناسننایي و    اسننت اده شننده اسننتر 

بررسنني رابطه متقابل بین معیارها و سنناخت نگاشننت  
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شنودر برای نشنان دادن بهتر روابط شنبکه به کار گرفته مي 

توان از اصننول نظریه  روابط عناصننر یک سننیسننتم مي 

فیرپنذیر أ فیرگنذار ینا تن أ هنا اسنننت ناده کرد و روابط تن گراف 

و معلولي، متقنابل( عناصنننر را اسنننتخراد   ت )روابط علّ

کرده و رابطه بین عوامل را به صننورت مدل سنناختاری  

ر ( 1399)شنننیخ بگلو و همکناران،    منند نمنایش داد نظنام 

همچنین تکنینک دیمتنل مبتني بر نمودارهنایي اسنننت کنه  

درگیر را بنه دو گروه علّمي  ت و معلول توانند عوامنل 

ها را به صنورت یک مدل  ن تقسنیم نماید و رابطه میان آ 

سننناختناری قنابنل درک درآورد و این تکنینک رابطنه بین 

کندر از  بندی نمي دهد و آنها را رتبه معیارها را نشننان مي 

هنای هنای روش دیمتنل نسنننبنت بنه سنننایر روش برتری 

های زوجي، پذیرش باز گیری بر پایه مقایسنننه تصنننمیم 

خور روابط است یعني در ساختار سلسله مراتبي حاصل  

تواند بر کلیه عناصننر هم سننطش بالاتر یا هر عنصننر مي 

فیر گذاشنته و به صنورت متقابل  أ تر از خود ت سنطش پایین 

  ر( 1394ي و همکاران، زدان )ی   فیر بهذیرد أ از تک تک آنها ت 

 هاافته ی
انجنام    زتش کیفی.  1 و  بنه خبرگنان  از مراجعنه  پس 

ها به مصنناحبه با آنها، کدهای موجود در متن مصنناحبه

ل ه فرعي اسنننتخراد  ؤ ل ه اصنننلي و مؤ دو صنننورت م

هنای کلي تحقیق در چنارچوب جندول  گردیندنندر مؤل نه

پس از طراحي   در مرحلنه اول اسنننتخراد گردیندر  1

هنا نزد خبرگنان  ، مؤل نه1هنا در چنارچوب جندول  مؤل نه

 ارسال گردیدر 

از آنها درخواسنننت شننند که میزان   دوم  در مرحله

ای هنای موجود را بنا انتخناب نمرهموافقنت خود بنا مؤل نه

کناملا  "تنا    "کناملا مخنالف"کنه بینانگر    "5"تنا    "1"بین  

ها، نمره ، نشنان دهندر معیار حذف مؤل هاسنت   "موافق

های ، از میان مؤل ه1ر بر اسناس جدول اسنت  3کمتر از 

هنایی زمنان بنازپرداخنت و خبرگي  مرحلنه اول، مؤل نه

عرضنننه کننندگنان از مندل تحقیق حنذف گردیندنندر لنذا 

مؤل ه  41مؤل ه اصننلي و  9مدل نهایي تحقیق شننامل  

 راست فرعي  

 های کلی تحقیقمؤلفه  -1جدول 

 وضعی  میانگین نمره  های فرعیمؤلفه  های اصلیمؤلفه  ردیف

 محصول  1

 پذیرش  4/4 محصول  یهافرآورده

 رش یپذ 3/4 سلامت محصول  تی وضع

 رش یپذ 2/4 د یتول  یيو توانا  تیظرف 

 رش یپذ 9/3 محصول  تی  یک

 رش یپذ 2/4 نوع محصول 

 رش یپذ 1/4 مصرف مردم منطقه  زانیم

 رش یپذ 1/4 شناخت محصول در منطقه 

 رش یپذ 3/4 تقل    کنترل

 قیمت  2

 رش یپذ 9/3 نسبت به رقبا  متیق زانیم

 رش یپذ 1/4 ن یجانش  یکالا متیق

 رش یپذ 1/4 مکمل  یکالا متیق

 رش یپذ 4 تمام شده   متیق

 پذیرش  2/4  ات ی تخ 

 رش یپذ 6/3 تورم 

 رد 4/2 پرداخت باززمان 

 پذیرش  3/4 انتقال محصول  تی  یک مکان 3
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 وضعی  میانگین نمره  های فرعیمؤلفه  های اصلیمؤلفه  ردیف

 رش یپذ 5/4 عیشبکه توز يگستردگ

 رش یپذ 3/4 هدف   یبازارها تافاصله 

 رش یپذ 4/4 به موقع  لیتحو

 رش یپذ 6/4 محصول  یموجود 

 رش یپذ 2/4 کالا عینوع کانال توز

 رش یپذ 6/4 ها واسطه   تیریمد

 ترویج  4

 پذیرش  1/4 مناطق گریدر د ي فروشندگیداشتن نما

 رش یپذ 9/3 محصولات  شگاهینما یبرگزار 

 رش یپذ 5/4 م یفروش مستق 

 رش یپذ 4 فروش  زیجوا

 رش یپذ 4 ي آگه

 رش یپذ 1/4 مقررات 

 رد 7/2 کنندگان عرضه يخبرگ

 رش یپذ 9/3 تعداد رقبا 

 نیروی انساني  5

 رش یپذ 3/4 تولید   متخصص يانسان یرو ین

 رش یپذ 4/4 ی مشاور اقتصاد 

 رش یپذ 4/4 بازاریابي   متخصص يانسان یرو ین

 فرآیند  6
 رش یپذ 5/4 کننده عیکننده و توزمصرف نیب ریکوتاه کردن مس

 رش یپذ 6/4 فروش  دی جد یها است اده از روش

 بندی بسته  7

 رش یپذ 2/4 ی بندوزن بسته 

 رش یپذ 1/4 ی بندبسته  یظاهر یيبایز

 رش یپذ 1/4 ی بندنوع بسته 

 های اختصاصي شبکه 8
 رش یپذ 1/4 و خارجي  های داخليرسان پیام یهادر کانال لاتی تبل

 رش یپذ 9/3 ای های زنجیرهفروشگاهدر  لاتی تبل

 ی واکاو بررسي و  9

 رش یپذ 8/3 ر یمحصول در چند کشت اخ   متیروند ق  يبررس

 رش یپذ 1/4 است اده از نظر خبرگان 

 رش یپذ 1/4   ضعف و قوت نقا لی تحل

در این بخش مندل     زتش کمی )تحلیت  عتاملی .  2

چننارچنوب  در  کنین ني،  بنخنش  در  شننننده  اسنننتنخنراد 

تایي در بین کارشناسان   5ای با طیف لیکرت پرسنشننامه

که از  و کشنناورزان توزیع گردیده اسننتر این مرحله  

فرم معادلات سنناختاری اسننت اده گردیده، جهت تایید 

نهایي مدل اسنتخراد شنده در مرحله کی ي انجام شنده 

های کی یت برازش مدل  اسنتر در این مطالعه شناخص

 گزارش شده استر

گیری  در صنننورتي مندل انندازه   زتارهتای عتاملی.  1-2

انعکناسننني، مندلي همگن خواهند بود کنه قندر مطلق بنار  

پذیر متناظر با متلیر عاملي هر یک از متلیرهای مشاهده

بناشننندر برخي از   0/ 7پنهنان آن مندل دارای حنداقنل  

پذیر انعکاسني را محققان پیشننهاد حذف متلیر مشناهده  

گیری دارنند کنه این بنار عناملي آنهنا کمتر  از مندل انندازه

، بارهای عاملي  2باشندر بر اسناس نتایج جدول    0/ 4از 

ر  اسنننت   0/ 7پنذیر بزرگتر از  همنه متلیرهنای مشننناهنده
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پذیر متناظر  توان گ ت که متلیرهای مشاهدهبنابراین مي

اند متلیر خود را به خوبي  با متلیرهای پنهان، توانسنننته

دهد  توضنیش دهندر همچنین نتایج این جدول نشنان مي

که تحلیل عامل تاییدی، متلیرهای بخش کی ي را مورد 

دهدرتایید قرار مي

 
 زارهای عاملی منغیرهای تحقیق -2جدول 

 زار عاملی منغیر مشکار  منغیر پاهان ردیف

 محصول  1

 880/0 محصول  یهافرآورده

 911/0 سلامت محصول  تی وضع

 954/0 د یتول  یيو توانا  تیظرف 

 910/0 محصول  تی  یک

 866/0 نوع محصول 

 861/0 مصرف مردم منطقه  زانیم

 841/0 شناخت محصول در منطقه 

 947/0 کنترل تقل  

 قیمت  2

 853/0 نسبت به رقبا  متیق زانیم

 914/0 ن یجانش  یکالا متیق

 838/0 مکمل  یکالا متیق

 878/0 تمام شده   متیق

 902/0  ات ی تخ 

 841/0 تورم 

 مکان 3

 884/0 انتقال محصول  تی  یک

 914/0 عیشبکه توز يگستردگ

 922/0 هدف   یبازارها تافاصله 

 912/0 به موقع  لیتحو

 847/0 محصول  یموجود 

 860/0 کالا عینوع کانال توز

 880/0 ها واسطه   تیریمد

 ترویج  4

 766/0 مناطق گریدر د ي فروشندگیداشتن نما

 840/0 محصولات  شگاهینما یبرگزار 

 883/0 م یفروش مستق 

 890/0 فروش  زیجوا

 910/0 ي آگه

 916/0 مقررات 

 906/0 تعداد رقبا 

 نیروی انساني  5

 934/0 تولید   متخصص يانسان یرو ین

 928/0 ی اقتصاد مشاور 

 966/0 بازاریابي   متخصص يانسان یرو ین

 928/0 کننده عیکننده و توزمصرف نیب ریکوتاه کردن مس فرآیند  6



  1۴۰3، 1، شماره 11کشاورزی، دوره  پایدار توسعه و کارآفرینی مطالعات

92 

 زار عاملی منغیر مشکار  منغیر پاهان ردیف

 932/0 فروش  دی جد یها است اده از روش

 بندی بسته  7

 912/0 ی بندوزن بسته 

 914/0 ی بندبسته  یظاهر یيبایز

 904/0 ی بندنوع بسته 

 اختصاصي های شبکه 8
 963/0 و خارجي  های داخليرسان پیام یهادر کانال لاتی تبل

 966/0 ای های زنجیرهفروشگاهدر  لاتی تبل

 ی واکاو بررسي و  9

 911/0 ر یمحصول در چند کشت اخ   متیروند ق  يبررس

 902/0 است اده از نظر خبرگان 

 948/0   ضعف و قوت نقا لی تحل

 

رواییشتتتا    .2-2 و  پتایتایی  دیگر     هتای  از 

توان به آل ای کرونباع و پایایي  های پایایي ميشناخص

 0/ 7ها  مرک  کردر معیار قابل قبول برای این شنناخص

، آل نای کرونبناع و 3ر بر اسننناس نتنایج جندول  اسنننت 

شننناخص پناینایي مرکن  برای همنه متلیرهنای پنهنان  

از   برای اسننننت   0/ 7بزرگتر  آل نای کرونبناع  ر مقندار 

که بیانگر آن است  اسنت    0/ 7متلیرهای تحقیق بالاتر از 

که پایایي متلیرهای تحقیق از پایایي مطلوبي برخوردار  

اسنننتر همچنین شننناخص پناینایي مرکن  نیز برای 

که بیانگر آن است  اسنت    0/ 7متلیرهای تحقیق بالاتر از 

که پایایي متلیرهای تحقیق از پایایي مطلوبي برخوردار  

  AVEاستر همچنین جهت بررسي روایي، از شاخص  

اسنت اده شنده اسنتر معیار متوسنط واریانس اسنتخراد 

عنوان به Fornell and Larcker (1981)شننده توسننط  

گیری  اندازهشناخصني برای سننجش اعتبار دروني مدل  

انعکاسنني پیشنننهاد شننده اسننتر این شنناخص میزان 

های نشنان دهنده خود  همبسنتگي یک سنازه با شناخص

 0/ 5دهدر برای این شناخص حداقل مقدار را نشنان مي

در نظر گرفته شنده اسنت و بدین معنا اسنت که متلیر 

درصنند واریانس مشنناهده  50پنهان مورد نظر حداقل  

، 3کنندر مطنابق نتنایج جندول  پنذیرهنای خود را تبیین مي

برای همنه متلیرهنای پنهنان بزرگتر از   AVEشننناخص  

کنه بینانگر آن اسنننت کنه روایي متلیرهنای اسنننت    0/ 5

تحقیق از وضعیت مطلوبي برخوردار استر
 

 پایایی و روایی مدل  -3جدول 

 CR AVE آل ای کرونباع  متلیر 

 731/0 961/0 954/0 ي اب یبازار ختهی آم

 847/0 943/0 910/0 ی واکاو و  يبررس

 828/0 935/0 897/0 ی بندبسته 

 765/0 958/0 948/0 ج یترو

 930/0 964/0 925/0 ي اختصاص یها شبکه

 865/0 927/0 843/0 ند یفرآ

 759/0 950/0 937/0 قیمت 

 805/0 971/0 965/0 محصول 

 790/0 963/0 956/0 مکان

 889/0 960/0 937/0 نیروی انساني 
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برای تعیین   2Fشننناخص انندازه افر      2Fانتدازه ارر    . 2-3

که توسنط اسنت  شندت رابطه میان متلیرهای پنهان مدل  

Cohen  (1988 )  معرفي شننده اسننتر به کمک این معیار

توان میزان انندازه افر ینک متلیر برونزا را بر روی ینک  مي 

گیری  معنادلات سننناختناری انندازه متلیر درونزا در مندل  

را   0/ 35و   0/ 15، 0/ 02نمودر کوهن به ترتی  سننه مقدار 

برای میزان افر ضنننعیف، متوسنننط و قوی بینان نمودر بر  

، متلیرهنای ترویج و فرآینند افری 4اسننناس نتنایج جندول  

 أ بندی و محصننول افری نسننبت ضننعیف، متلیرهای بسننته 

نیروی ، قیمت و  ی واکاو ضنننعیف، متلیرهای بررسننني و  

های اختصناصني و  انسناني افری متوسنط و متلیرهای شنبکه 

  مکان افری قوی بر آمیخته بازاریابي سبزیجات تازه دارندر 
 

 2Fشا   اندازه ارر   -4جدول 

 یاز یزازار تنه یمم منغیر

 - ي اب یبازار ختهی آم

 052/0 ی و واکاو  يبررس

 016/0 ی بندبسته 

 004/0 ج یترو

 207/0 ي اختصاص یا هشبکه

 005/0 ند یفرآ

 049/0 قیمت 

 013/0 محصول 

 890/0 مکان

 032/0 نیروی انساني 

 

از   GOFهای اشتتنرا ، افزونگی و . شتتا  4-2

گیری، آزمون هنای ارزینابي مندل انندازهدیگر شننناخص

گیری بررسننني کی ینت آن اسنننتر کی ینت مندل انندازه

 CVهای اشننتراک با روایي متقاطع )توسننط شنناخص

Com  ،)( منتنقنناطنع  روایني  بننا  و CV Redافنزوننگني   )

های  شنودر چنانچه شناخصارزیابي مي  GOFشناخص  

اشننتراک و افزونگي مثبت باشننند، بدان معنا اسننت که 

گیری انعکناسننني از کی ینت لازم برخوردار  مندل انندازه

که مجذور ضنرب دو   GOFاسنتر همچنین شناخص 

مقدار متوسنط مقادیر اشنتراکي و متوسنط ضنری  تعیین 

  Wetzels et al. (2009)اسنت، بین صن ر و یک اسنتر  

را به ترتین  به عنوان   0/ 36و   0/ 25،  0/ 01سنننه مقندار  

معرفي   GOFمقادیر ضنننعیف، متوسنننط و قوی برای  

های  ، مقدار شناخص5نمودندر بر اسناس نتایج جدول 

اشنتراک و افزونگي برای متلیرهای پنهان مثبت اسنتر  

را نشنننان   0/ 782کنه عندد    GOFهمچنین شننناخص  

دهد، گویای آن است که مدل برازش شده از کی یت  مي

 مطلوب برخوردار استر

 
 گیریهای کیفی  مدل اندازهشا    -5جدول 

 CV Com CV Red GOF منغیر

  672/0 661/0 ي اب یبازار ختهی آم

 

 

 

 

782/0 

 - 650/0 ی واکاو و  يبررس

 - 616/0 ی بندبسته 

 - 682/0 ج یترو

 - 638/0 ي اختصاص یها شبکه

 - 496/0 ند یفرآ

 - 658/0 قیمت 

 - 740/0 محصول 

 - 715/0 مکان

 - 724/0 نیروی انساني 
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 یند روش م   دیمتنل ینک  ننتای  زتش کمی )دیمنت   .3

کنه   یياسنننت، جنا  يت و معلولروابط علّ  ینلتحل  یبرا

  ی سناختار  را ارائه دهد و مدل  يکم یارهایتواند معيم

در این قسنننمنت مراحنل زیر ر  یردمرتبط را در نظر بگ

بنه طور هنای اسنننتخراد شنننده  برای هر ینک از مؤل نه

 جداگانه مورد بررسي قرار گرفته است:

  مرحله  یندر اتشنننکیل ماتریس ارتبا  مسنننتقیم:   .1

 يهم بررسنن   یدو به دو بر رو یارهامع  یرگذاریتاف

ها جهت مشنخص شندن افرگذاری مؤل هشنودر يم

شده استر  است اده    خبرگان  نظر  ياز میانگین حساب

تنا   تنأفیر(  )بندون  بین صننن ر  مؤل نه  هر   4نمره 

 راست یاد(  ز  یليخ  یرگذاریتاف)

ابتندا جمع :  نرمنال کردن مناتریس ارتبنا  مسنننتقیم .2

شنننده و هنا محناسنننبنه  تمنامي سنننطرهنا و سنننتون

شننودر سننهس تمامي ترین عدد مشننخص ميبزر 

عناصنر ماتریس ارتبا  مسنتقیم بر این عدد تقسنیم 

 شوندرمي

: در این مرحله ابتدا محاسننبه ماتریس ارتبا  کامل .3

ماتریس نرمال را از ماتریس یکه کم کرده و سنهس  

معکوس آن محاسنبه شنده اسنتر در نهایت نیز این 

ماتریس معکوس شننده در ماتریس نرمال ضننرب 

 راست شده است که حاصل، ماتریس ارتبا  کامل  

بخش جمع عناصر سطر  یندر ا: ایجاد نمودار علي .4

محاسنبه شنده اسنتر    ارتبا  کامل  یسو سنتون ماتر

کنه جمع سنننطرهنا عبنارت اسنننت از افرگنذارترین 

از هنا و جمع سنننتونمؤل نه اسننننت  هنا عبنارت 

 هارافرپذیرترین مؤل ه

بینانگر مینانگین نظرات خبرگنان در رابطنه   6جندول  

ر قطر اسنننت هنای دیگر  بنا افرگنذاری هر مؤل نه بر مؤل نه

راست اصلي این ماتریس ص ر 

 
 ماتریس ارتباط مسنقیم -6جدول 

 مکان ترویج محصول  قیمت 
نیروی  

 انساني 
 بندی بسته فرآیند

شبکه  

 اختصاصي

بررسي و  

 ی واکاو

 042/0 033/0 889/3 875/3 025/0 352/2 025/2 251/3 0 قیمت 

 119/1 014/0 886/3 118/3 084/0 674/3 887/3 0 972/3 محصول 

 094/0 135/2 988/1 289/3 062/0 351/3 0 266/3 909/3 ترویج 

 088/0 891/1 885/2 927/3 034/0 0 614/3 082/3 933/3 مکان

 611/3 523/3 537/2 3 0 015/3 925/2 324/3 211/3 انساني نیروی 

 324/1 625/2 142/3 0 025/0 677/3 144/3 314/3 887/3 فرآیند 

 058/0 014/3 0 028/3 009/0 449/2 220/3 035/2 441/3 بندی بسته 

 027/1 0 191/3 825/2 035/0 884/2 108/3 958/1 859/2 شبکه اختصاصي 

 0 634/2 935/2 314/2 025/1 625/1 714/2 691/2 347/3 ی واکاو بررسي و 

های آمیخته ت و معلولي مؤل هماتریس علّ   7جدول  

مي نشان  را  تازه  سبزیجات  این  بازاریابي  در  دهدر 

بیانگر میزان افرگذاری مؤل ه،    Dماتریس مقادیر ستون  

R    ،بیانگر میزان افرپذیری مؤل هD+R  فر  أو ت  یرتاف  یزانم

هرچه    یگربه عبارت د)  است   یستمعامل مورد نظر در س

  یشتری باشد، آن عامل تعامل ب  یشترب  يعامل  D+Rمقدار  

  یرگذاری قدرت تاف  D-R( و  دارد  یستمعوامل س   یربا سا

م نشان  را  عامل  بطور دهديهر  مثبت    D–Rاگر    يکلر 

متل معلّ   یرمتل  یک  یرباشد،  محسوب  اگر    شوديت  و 

م   يمن  محسوب  معلول  نتایج    شودريباشد،  مطابق 

، نیروی انساني  Rو    D، بر اساس نتایج ستون  7جدول  

مي مؤل ه  افرپذیرترین  قیمت  و  بر  افرگذارترین  باشندر 
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مؤل ه فرآیند بیشترین تعامل را    D+Rاساس نتایج ستون  

مؤل ه جدول، با  این  نتایج  مطابق  داردر  سیستم  های 

مؤل ه افرگذاری  بدینترتی   نیروی  است ترتی   ها   :

و   بررسي  مکان،  فرآیند،  محصول،  ،  یواکاوانساني، 

بندی و قیمتر همچنین  ترویج، شبکه اختصاصي، بسته

مؤل ه افرپذیری  ترتی   ترتی   بدین  قیمت،  است ها   :

بسته شبکه فرآیند،  محصول،  مکان،  ترویج،  بندی، 

و   بررسي  در   یواکاواختصاصي،  انسانير  نیروی  و 

های نیروی  مؤل ه ،D-Rنهایت نیز مطابق با نتایج ستون 

های قیمت، ت و مؤل هعلّ  یواکاوانساني و بررسي و  

شبکه   و  بندی  بسته  فرآیند،  مکانی  ترویج،  محصول، 

 باشندر اختصاصي معلول مي

 
 ماتریس عل  و معلولی -7جدول 

 D R D+R D-R ل ه ؤم

 -670/0 330/2 500/1 830/0 قیمت 

 -070/0 350/2 210/1 140/1 محصول 

 -330/0 250/02 290/1 960/0 ترویج 

 -190/0 250/2 220/1 030/1 مکان

 260/1 380/1 060/0 320/1 نیروی انساني 

 -260/0 470/2 360/1 110/1 فرآیند 

 -370/0 200/2 290/1 910/0 بندی بسته 

 -010/0 900/1 960/0 950/0 شبکه اختصاصي 

 640/0 390/1 380/0 020/1 ی واکاو بررسي و 

نیز بینانگر افرگنذاری نهنایي هر مؤل نه بر   8جندول  

 1ر چنانچه عدد موجود در سننطر، اسننت ها دیگر مؤل ه

بناشننند بینانگر افرگنذاری آن مؤل نه بر مؤل نه متنناظر در 

 راست ، در غیر این صورت، افرگذاری ص ر بودهستون  

 
 ماتریس اررات ک  -8جدول 

 شبکه اختصاصي بندی بسته فرآیند نیروی انساني  مکان ترویج محصول  قیمت 
بررسي و  

 ی واکاو

 0 0 1 1 0 1 0 1 0 قیمت

 0 0 1 1 0 1 1 0 1 محصول 

 0 0 1 1 0 1 0 1 1 ترویج

 0 0 1 1 0 0 1 1 1 مکان

 1 1 1 1 0 1 1 1 1 نیروی انساني 

 0 1 1 0 0 1 1 1 1 فرآیند

 0 1 0 1 0 1 1 0 1 بندی بسته

 0 0 1 1 0 1 1 0 1 شبکه اختصاصي

 0 1 1 1 0 0 1 1 1 یواکاوبررسي و 

 

هنای ل نهؤ روابط بین علنت و معلولي م  1  شنننکنل

دهندر  آمیختنه بنازارینابي سنننبزیجنات تنازه را نشنننان مي

ها در قسنمت من ي مؤل هشنود، اکثر  چنانچه مشناهده مي

نمودار قرار دارنند کنه بینانگر آن اسنننت کنه متلیرهنای 
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بر  باشننندرت، بیشننتر ميمعلول نسننبت به متلیرهای علّ

در   یواکاواین اسنناس، نیروی انسنناني و بررسنني و  

یانگر آن اسنت که باشنند که بقسنمت مثبت نمودار مي

مطابق  باشنننندر در طرف دیگر،  ت مياین دو مؤل ه عل

هنا بندین نتنایج این جندول، ترتین  افرگنذاری مؤل نه

: محصننول، فرآیند، مکان، ترویج، شننبکه  اسننت ترتی  

 باشندرمعلول مي  بندی و قیمت اختصاصي، بسته

 

 
 ولیلو مع  روازط علّ -1 شک 

 

 شنهادها یو پ یرگیجهینت ،یبندجمع 
  ی بند ت یو اولو   یيشناساهدف از انجام این مطالعه،   

تنازه در جنوب اسنننتنان    جناتیسنننبز  يابین بنازار  ختنهیآم

مطالعات  توان از جمله  مطالعه را مي نیا  راسننت   کرمان

جامع در سنننطش سنننازه با رویکرد تل یقي در رابطه با 

هنای آمیختنه بنازارینابي در حوزه  شننننناسنننایي مؤل نه

جهت نیل به اهداف    محصننولات کشنناورزی دانسننتر

هنای کمي و کی ي اسنننت ناده  تحقیق از تل یقي از روش

  هدفمندشنده اسنتر در بخش کی ي با اسنت اده از روش  

و مراجعنه بنه خبرگنان در رابطنه بنا اهنداف مطنالعنه از آنهنا 

سننؤال شننده اسننتر مطابق نظر خبرگان در مرحله اول 

ل ه اصلي شناسایي  ؤ م  9م هوم در چارچوب   43تحقیق  

سنازی م اهیم در مرحله  شندر پس از گردآوری و مرت  

اول، در مرحله دوم م اهیم به خبرگان ارجاع داده شنده 

ده و از آنها در رابطه با م اهیم مرحله اول سنننوال شننن 

هنایي کنه در مندل نهنایي اسنننتر در نهناینت تعنداد مؤل نه

ل نه در چنارچوب  ؤ م  41تحقیق مورد تنأییند قرار گرفتنند  

بناشننننندر لنذا مندل نهنایي تحقیق شنننامنل  ل نه ميؤ م  9

هنایی قیمنت، محصنننول، مکنان، فرآینند، ترویج، ل نهؤ م

و   یواکاوشنبکه اختصناصني، نیروی انسناني، بررسني و 

 ر  است بندی  بسته

 ک یشده است،    لیتشک 9Pکه از   ،يابیبازار ختهیآم

تواند توسننط شننرکت  ياسننت که م  يابیبازار  يژگ یو

موضنوع   نیبتواند به ا  دیشنرکت با  ن،یکنترل شنودر بنابرا

کنندر تصنننم محصنننولات    یبرا  دین خر  مناتیتوجنه 

و بازار منناسننن  مطنابق با   يابین پس از ارز  یکشننناورز

کنندگان اتخاذ توسنط مصنرف  گانکنندانتظارات مصنرف

  ی در بازارها شنهیهم  جاتیبه انواع سنبز ازیشنودر نيم

ا  يسنننننتن  کننه  دارد  خنر  نین وجنود  بنرا  دینن امنر   یرا 

 یکنندگان برامصرف رایکند زيکنندگان آسان ممصرف

از چند مکان ندارندر   دیبه خر  یازین  یسننبز ازین نیمأت

 رمحصنول د  ت ی یک   ،پیشنین نتایج مطالعات راسنتا باهم

  تیبر رضننا  يقال  تنوع محصننول به طور قابل توجه

 یگذارد و مردم برايم ریتأف  يسننت  یدر بازارها یمشنتر

کنند يانتخاب م  يسنننت  یدر بازارها  جاتیسننبز دیخر

  متیتر و قتازه  جاتیاسنت که سنبز نیاعتقاد بر ا رایز

…ق

محصول

…تر

مکان

…نیروی 

…فر

…بسته

صیشبکه اختصا

…بررسی و 

-1.00

-0.50

0.00

0.50

1.00

1.50
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 ;Sari and Setiyowati, 2017)  دارننند  یتنرنینین پننا

Hadita, 2018)کننندگنان مصنننرف  ر از طرفي، از منظر  ،

  تیرود رضنايمطابق با آنچه انتظار م  جاتیسنبز  مت یق

 ت ین رضننننا  رایکنند زيکننندگنان را فراهم ممصنننرف

  تیواقع وانتظارات  نیکننده بر اسناس تطابق بمصنرف

(ر  Timoer and Trenggana, 2019)  دین آيبنه وجود م

 يزمنان  یمشنننتر  ت ین رضنننامطنابق بنا برخي مطنالعنات،  

محصنننول   کی  یکه برا  يمتیشنننود که قيحاصنننل م

پردازند کاملاً مطابق با ادراک آنها باشنندر به عبارت  يم

مبادله  نهیکنند که هزيکنندگان احساس ممصرف گر،ید

 ( بر اسننناس انتظنارات آنهنا اسنننت جناتیکنالا )سنننبز

(Herrmann et al., 2007; Salvador et al., 2007; 

Wang, 2014)بنه   يمظهر ارزش فرهنگ  ير بنازار سننننت

و فروش آزادتر مناننند    دین خر  یهنات ین فعنال  یریکنارگ 

به توافق بر سننر   يابیدسننت  یدر معاملات برا  تسننهیل

 يزنننامشنننخص اسنننت تنا امکنان چناننه  منت یو ق  منت یق

 ;Prastyawan et al., 2015)  وجود داشنننتنه بناشننند

Sahban and Periwa, 2018ختهیتنها عنصر آم  مت یق  (ر 

رقابت    ن،یکندر بنابرايم جادیاسنت که درآمد ا  يابیبازار

 یاسننت که فروشننندگان برا  ياتیح  يموضننوع  مت یق

های  یافته  شننوندريتصنناح  سننهم بازار با آن مواجه م

پیشننین همسننو   های مطالعاتپژوهش حاضننر با یافته

( هنمنکنناراناسننننت  و  مننن نرد  ی 1401،  کنننجنکنناو 
Chaipattarawong, 2021; Rasyid et al., 2023; 

Awal and Irwan, 2022ر)  

 نیتوان بنه دسنننت آورد ايم  قیتحق  نیآنچنه از ا

مکمنل   يو محل  يفروش اصنننل  یهنااسنننت کنه کناننال

انواع مختلف   یرا برا  یيهاهسننتند و فرصننت  گریکدی

ا مختلف   یهناکننند و بنه بخشيم  جنادیکشننناورزان 

  ي اسنتیکنندر اقدامات سن يم دایپ يکننده دسنترسن مصنرف

بر هر  دیبا  تازه  جاتیو فروش سنبز  دیتول یارتقا  یبرا

  ي ابیتواند در بازاريکه م يدو کانال متمرکز شودر عوامل

مثال الزامات   یدر نظر گرفته شننود، برا  ياصننل  انیجر

اسنننت کنه   کنواخنت ی  ت ین  یک   یبرا  يشننننناخت  یيبنایز

دشننوارتر   نوین  دیتول  یهابرآورده شنندن آنها با روش

 یهناسنننوپرمنارکنت و نگرش یارهناین اسنننتر کنار بنا مع

  ي ابین توانند بنازاريهنا مجنبنه  نیکنننده در مورد افمصنننر

 یيمواد غذا  عاتیضنا نیتر کند و همچنرا آسنان  ياصنل

موانع   ،يفروش محل  یهارا کاهش دهدر با وجود کانال

و حمل و نقل اسنت، و   يابیبازار یبالا  یهانهیمهم، هز

مشننترک، به   یهاپروژه  لیبتوان با تسننه  دیرا شننا  نهایا

 ،ياز کشناورزان محل  یيهاخوشنه  سناسعنوان مثال بر ا

ما نشنان   جینتا ،ياسنتیسن   یهاهیاز نظر توصن  کاهش دادر

به کشناورزان داده شنود    يعموم  ت یکه اگر حما  دهديم

 نیمحصننولات خود را ب روشننند، ا ماًیتا بتوانند مسننتق

 نیبر درآمد آنها داشننته باشنندر ا یدیم  ریتأف توانديم

 نیاعتبنار خرد و همچن  یهناشنننامنل برننامنه  تواننديم

فروش   یح اظت از مناطق در دسنننترس برا  لیتسنننه

  ي فروشنن خرده  یکشنناورزان، از جمله بازارها میمسننتق

،  وجود نندارد   ایرانکشننناورزان بناشننند، کنه هنوز در  

 نیبا ا رماننند لائوس و هند گرید  یبرخلاف کشنننورها

  ی مناطق کشناورز ،یشنهر  عیتوسنعه سنر نهیحال، در زم

  ي ابین بنازار  نیر بننابراهسنننتننداز مراکز شنننهرهنا دورتر  

 یهات یبا محدود کینزد ندهیکشنناورزان در آ  میمسننتق

 دیبا گرید  یهانهیحمل و نقل مواجه خواهد شننندر گز

که توسننط    یيهااز جمله ملازه  رند،یتوجه قرار گ  وردم

از   يبیکه ترک   شنننونديم ت یریمد  عیتوز  یهاشنننرکت 

 در این پژوهش  رو قرارداد با کشنناورزان هسننتند دیتول

بناعنب    یيهناموانع و محندودینت   همناننند مطنالعنات دیگر،

بروز برخي مشنننکلات در رونند پژوهش گردیند کنه 

شنننیوع  (  1 عبنارتنند از:برخي از مهمترین آنهنا مي توان 

بود کنه ترددهنا و دیندار بنا برخي از   19پنانندمي کوویند  

پراکندگي خبرگان و  (2ی  نظران را محدود کردصنناح  

در سنطش اسنتان و بروز مشکلاتي در دسترسي به آنها و 

پذیری  ( به علت انتخاب محصننولات منتخ ، تعمیم3

 نتایج با احتیا  بایستي انجام شودر
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 یتشکر و قدردارن
نویسننده اول   رسناله دکتریمقاله حاضنر برگرفته از  

ت علمي  ااعضننای هیر با سننهاس و قدرداني از اسننت 

دانشنگاه شنهید باهنر کرمان،    بخش اقتصناد کشناورزی

کارشنناسنان کشناورزی و کشناورزان نمونه در سنطش 

اسننتان کرمان که با شننرکت در پژوهش حاضننر ما را 

ریاری کردند
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